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【建设成就】

“舟山鲳鱼”地理标志证明商标注册成功

目前我市地理标志证明商标累计已达18件

    日前，从国家工商总局商标局传来好消息，我市申请的“舟山鲳鱼”成功注册为地理标志证明商标。记者昨从市市场监管局获悉，这是继“嵊泗贻贝”“舟山带鱼”“舟山大黄鱼”“舟山三疣梭子蟹”后，我市注册成功的又一件海水产品地理标志商标，也使我市地理标志证明商标累计达到18件。“‘舟山鲳鱼’地理标志注册成功，势必进一步提升其内在价值，促进渔业增效、渔民增收。”市市场监管局商标广告处负责人昨在接受记者采访时说，“舟山鲳鱼”与“舟山带鱼”“舟山大黄鱼”等一样，是我市海洋捕捞业中的标志性海水产品，去年产量16577吨，产值66883万元。

    据介绍，近年来我市注册成功的地理标志证明商标，在经济和社会效益上均获得了双丰收。如2009年时，兴业集团在上海市场首次推出印有国家地理标志的“舟山带鱼”“舟山大黄鱼”“舟山三疣梭子蟹”海鲜产品，每天平均销售额比原先增加了4倍，还引来全国几十家酒店经销商要求加盟。

    “地理标志既是产地标志，也是质量标志，更是一种知识产权。 ”该负责人说，此次“舟山鲳鱼”地理标志证明商标的成功注册，将进一步体现舟山海水产品的内在价值，维护舟山海水产品的整体品牌形象，同时也有助于全国的消费者认标消费，起到切实保护消费者权益的作用。

另据了解，目前我市还在申请“岱山沙洋晒生”等地理标志证明商标。
（徐祝君 施利明）
【会议报道】

协会派员参加浙江省贸易救济与维护产业安全业务培训班

为提高我省商务主管部门和企业进口贸易救济意识及运用贸易救济手段维护产业安全的能力，由商务部贸易救济调查局主办、浙江省商务厅协办的“浙江省贸易救济与维护产业安全业务培训班”于2014年10月16日至17日在杭州举办。培训班由省商务厅公平贸易局局长韩洪祥、省商务厅产业损害调查局局长高秀玲分别主持，省商务厅副厅长韩杰、国家商务部驻杭特办特派员李可分别致辞。省属有关部门、市区商务主管部门以及部分企业、行业协会、进出口商会等共70余人参加培训。根据市商务局领导要求，我市出口水产行业协会、对外经济贸易企业协会及海力生集团有限公司、扬帆集团股份有限公司派员参加了培训。

在培训期间，商务部贸易救济调查局副局长周大霖出席会议并讲话，他围绕当前国际贸易摩擦新特点及我国产业安全面临的新形势，阐述了我国正在积极采取加强维护产业安全工作多种应对措施；商务部贸易救济调查局预警立案处处长赖春生、北京博恒律师事务所律师郭东平、浙江工业经济研究所所长兰建平先后就我国贸易救济法律制度、产业损害预警机制建设、产业损害调查程序及典型案例、反补贴基础知识及如何应对“双反”（反倾销、反补贴）调查等专题，从理论到实践进行了全面详尽的讲解。

这次培训班时间虽短，但培训内容专业性、政策指导性强，具有较强的前瞻性和针对性，通过学习培训，使大家拓宽了视野，更新了观念，增长了知识，受益匪浅。（冯飞亚）
【经贸预警】

2014年1-9月舟山市水产品对外贸易情况及分析

2014年1-9月舟山市水产品对外贸易仍保持量、价齐升，并呈现在高位盘整，与1-6月出口走势相比，量、价均有收窄的趋势。

一、出口情况

据舟山检验检疫局统计，2014年1-9月舟山水产品出口7208批次，出口量169983吨，出口额64629万美元，同比批次增长8.13%，出口量增长6.81%，出口额增长0.75%；与1-6月出口相比，出口量收窄了近5个百分点，出口额收窄近3个点，出现了高位盘整态势。

1、出口品种

鱼类及制品出口量95853吨，30431万美元，占总出口量的56.40%；同比出口量增长10.51%，出口额减少1.49%；其中金枪鱼、鲣鱼出口量32226吨，14162万美元，出口量同比减少13.55%，出口额减少16.85%，比1-6月均有所扩大。头足类扭转1-6月跌幅，出口量40856吨，16194万美元，同比出口量增长3.49%，出口额增长2.14%，与1-6月相比增幅分别达5个百分点；虾类出口仍保持量小幅下降而出口额上升的格局，出口量15676吨，10313万美元，同比出口量减少6.12%，出口额增长8.92%；蟹类出口继续保持二位数增长，出口量9742吨，2847万美元，同比出口量增长28.44%，出口额增长13.36%。以上出口品种占舟山总出口量95%的格局没有变化，详见表一：

表一：2014、2013年1-9月主要出口品种情况
	品种
	2014年1-9月
	2013年1-9月
	同比增长(%)

	
	批次
	重量(吨)
	金额
(万美元)
	批次
	重量(吨)
	金额
(万美元)
	重量
	金额

	
	
	
	
	
	
	
	
	

	鱼类
	2681
	95852.9
	30430.7
	2331
	86736.2
	30889.5
	+10.51
	-1.49

	（其中鲣鱼、金枪鱼类）
	607
	32226.1
	14161.6
	575
	37275.7
	17032.6
	-13.55
	-16.85

	头足类
	2504
	40856.2
	16194.2
	2451
	39480.2
	15854.6
	+3.49
	+2.14

	虾类
	891
	15675.6
	10312.5
	924
	16697.0
	9468.2
	-6.12
	+8.92

	蟹类
	578
	9741.9
	2846.8
	441
	7585.0
	2511.2
	+28.44
	+13.36

	其它
	554
	7855.9
	4844.6
	519
	9645.4
	5426.7
	-18.55
	-10.73

	合计
	7208
	169982.5
	64628.8
	6666
	159143.8
	64150.2
	
	

	同比（％）
	8.13
	
	
	
	
	
	6.81
	0.75


（数据来源：舟山检验检疫局）

2、出口国家

舟山水产品主要贸易国别没有变化，以出口量排列：欧盟、日本、韩国、泰国、美国；以出口额排列：日本、欧盟、韩国、泰国、美国；上述市场占舟山总出口量的三分之二；新兴市场占三分之一。日本的出口量为28320吨，15203万美元，出口量排第二，出口额排第一； 同比出口量增长14.10%，出口额增长4.04%；欧盟出口量38163吨，13330万美元，同比分别减少9.51%和11.01%，比1-6月收窄2-3个百分点；韩国仍保持小幅上扬，出口量24307吨，8553万美元，同比分别增长1.76%与5.18%，但与1-6月相比，增长有明显的收窄；泰国仍处在下降通道，出口量14399吨，5080万美元，同比分别减少37.76%和40.49%，与1-6月相比降幅又扩大了6-7个百分点；美国市场仍保持高位增长，出口量7267吨，3212万美元，同比分别增长89.31%和73.82%；新兴市场有良好表现，出口量、值分别同比增长39.32%和20.00%，所占出口量比例达33.84%，出口额占总出口额的29.79%。详见表二：

表二：2014、2013年1-9月水产品出口主要国家情况
	国家
	2014年1-9月
	2013年1-9月
	同比增长(%)

	
	批次
	重量(吨)
	金额
(万美元)
	批次
	重量(吨)
	金额
(万美元)
	重量
	金额

	
	
	
	
	
	
	
	
	

	日本
	2018
	28319.6
	15202.8
	1765
	24819.5
	14612.1
	+14.10
	+4.04

	欧盟
	1747
	38162.6
	13330.3
	1926
	42171.7
	14980.0
	-9.51
	-11.01

	韩国
	1144
	24307.1
	8552.9
	1098
	23886.1
	8131.5
	+1.76
	+5.18

	美国
	326
	7266.9
	3212.1
	238
	3838.7
	1847.9
	+89.31
	+73.82

	泰国
	212
	14399.3
	5079.7
	268
	23136.4
	8536.7
	-37.76
	-40.49

	其它国家
	1761
	57527.0
	19251.0
	1371
	41291.4
	16042.0
	+39.32
	+20.00


（数据来源：舟山检验检疫局）
二、进口情况

1-9月舟山共进口水产品281672吨，20162万美元，同比进口量增长34.89%，进口额减少11.32%；其中金枪鱼、鲣鱼进口63289吨7389万美元，同比进口量减少14.43%，进口额减少48.94%；究其原因，进口量的增长得益于阿根廷鱿鱼丰产，自捕鱿鱼运回国内数量增加；而金枪鱼、鲣鱼进口减少主要由于2013年下半年起，市场不景气，企业有库存积压，因而进口量减少，同时金枪鱼、鲣鱼原料价格近40-50%的下跌，也使进口额有较大幅度下降，详见表三：

表三：2014、2013年1-9月水产品进口情况
	品种
	2014年1-9月
	2013年1-9月
	同比增长(%)

	
	批次
	重量(吨)
	金额
(万美元)
	批次
	重量(吨)
	金额
(万美元)
	重量
	金额

	
	
	
	
	
	
	
	
	

	水产品
进口
	593
	281671.6
	20161.6
	498
	208811.2
	22734.5
	+34.89
	-11.32

	其中鲣鱼、
金枪鱼类）
	48
	63288.6
	7388.8
	67
	73958.3
	14470.3
	－14.43
	-48.94


（数据来源：舟山检验检疫局）

三、出口市场预警分析

1、舟山水产品对外贸易仍处于高位运行，与二季度相比，运行态势变弱，出口量和出口额涨幅收窄；

2、与二季度的分析相类似，日本市场出口量有二位数的上升，价格也同步有小幅上升，是值得看好的市场；欧洲市场还处在下降通道中，虽然出口量仍保持第一，但出口价格受经济低迷影响，受到拖累；韩国虽然仍有小幅增长，但与二季度二位数的涨幅收窄很多；泰国市场由于金枪鱼、鲣鱼原料价格的大幅波动，市场信心没有恢复，加上产品单一，下跌在所难免；美国市场异军突起，仍保持较高的增长态势，无奈出口量太小，出口比例仅占4.28%，虽很突出，但对舟山总体影响不大；其它国家出口仍继续保持二位数增长，而且比1-6月的上升态势有更好表现；

3、四季度从历年统计来看是舟山出口旺季，一是所有捕捞作业均已投入生产，捕捞产量对保证企业半年乃至全年的原料会有所保证；二是西方传统圣诞节的来临。预计至年末，舟山水产品的对外贸易会比1-9月更看好一些，但无论上升多少，对2014年舟山对外贸易业绩影响不大。（周震海）

【标准信息】

协会召开舟山地方标准培训会

经协会与舟山地方标准起草团队舟山市卫生监督所、舟山市质量监督检测研究院协商，10月21日，在普陀海天楼召开“舟山地方标准培训会”。

9月1日，省卫生计生委首次发布我省三个地方标准，其中DB33/3002-2014《即食动物性水产品》和DB33/3002-2014《冷冻预制海水鱼制品》是舟山地方标准起草团队与省内有关企业联合起草完成的。前者第一起草单位是舟山市卫生监督所，后者第一起草单位是舟山市质量技术监督检测研究院，协会作为参加单位参与了企业调研、采样、送审稿讨论、征求意见等过程。鉴于地方标准全程的强制性以及12月1日实施时间上的紧迫性，因而，协会想通过早日培训使企业对标准有一个初步的认识，有一个思想准备，对不明白之处也可通过培训得以解决，使舟山水产加工企业在实施上述两个标准时能走在全省水产加工业的前面，进一步提升有关产品的质量安全。这也是协会为会员提供服务的具体举措。

这次培训，除两个刚颁布的地方标准外，国标GB29921-2013《食品中致病菌限量》已在2014年7月1日起实施，因该标准涉及到食品质量安全，因而也一并作了宣讲。

企业对这次培训反响强烈，有近70家企业的80名企业主管质量负责人和企业品管、技术、标准方面的技术人员参加培训，会议由协会副秘书长周震海主持。

舟山市卫生监督所副所长、副主任医师顾仲朝就《即食动物性水产品》地标进行了宣讲，舟山市质量技术监督检测研究院实验室主任戴意飞就《冷冻预制海水鱼制品》地标进行了宣讲。他们分别就标准制订过程、查询国内外标准文献、企业调研、产品检测、意见征求、文本初稿组织专家审核等整个制订流程及地标文本内容一一进行了解读，尤其对三年多来，N次面对面的审核、书面审查及地标名称的修改作了回顾。并提醒企业，地标全程是强制执行，因而生产与地标规定的同类产品的企业，要在12月1日实施前作好思想准备。企业与会人员就有关问题咨询了讲课专家；顾仲朝对国标《食品中致病菌限量》有关水产制品部分进行了解读。

这是协会首次组织会员企业就地方标准的宣贯召开培训会议，但企业感到，就上述两个地标而言，感到还存在如下不足：

1、省卫生计生委公布的两个地标首页前言上只有一句话：“本标准为首次发布”，因而企业如果感到有问题，找谁去反映和沟通？从现在来看，只能找省卫生计生委，因为看不到参与起草的单位和人员名单，这样的简略叫人费解。

2、DB33/3002-2014《冷冻预制海水鱼制品》涉及产品的面虽广，但量不大，也不是大多数水产加工企业的主流产品，就舟山而言，海水鱼制品占国内外市场份额的50-55%，因而该标准不能涵盖一个产业的主流产品，企业感到失望。

3、协会通过七年来的标准发布、制订工作，也感触到制标的目的是为了食品安全和产品质量安全，食品安全是建立在产品质量安全的基础上，当前行政部门从监管要求，注重的是食品安全标准，但对基层水产加工企业而言，一个好的产品质量标准——有较高水平团队制订的，有技术含量的，不需要同类产品生产企业重复备案的，优于企标的，将使企业不仅能满足国内外市场对食品安全的需要，而且也增强了国际市场竞争力。

周震海在会上对七年来协会开展制标工作情况作了回顾，对舟山市卫生监督所、舟山市质量技术监督检测研究院及省内参与标准制订的十三家企业表示衷心感谢。（讲话全文另发）

协会会长周佳章、秘书长冯飞亚参加了培训会。（周震海）

七年来协会开展制标工作的回顾

周震海

各会员企业负责人及代表：

大家上午好！

食品安全是企业的生命线，是企业开拓国内外市场的基本保障。协会在服务企业中，十分注重从标准制订着手，规范、提高水产品质量。从2007-2009年6月，协会先后公告和制订了四个联盟或行业标准。一是公告了“鱿鱼质量安全控制技术规范”，该规范由浙江兴业集团有限公司与浙江工商管理大学起草，于2008年12月1日实施，为“舟山市水产加工企业联盟标准”，协会负责该规范的推广工作；二是“海捕冻生虾仁”该标准由协会起草，2008年12月25日实施，为“舟山市水产行业协会标准”。当时主管部门是舟山市质量技术监督局。三是2010年3月，协会又公告了由浙江兴业集团有限公司、国家海洋食品质量监督检验中心与协会合作起草完成的“冻海水鱼片”和“冻海水蟹”两个行业标准，这两个标准于2009年12月8日通过专家评审后，上报省卫生厅卫生监督局报批，2010年2月底，舟山市卫生监督所受省局委托完成对上述两个标准文本的审查。但由于当时省卫生厅刚接受标准审核工作，没有给予明确答复。这是舟山水产品标准制订工作的第一阶段。

2010年下半年，省卫生厅开始食品安全地方标准制订的申请工作，也是舟山水产品地方标准制订的第二阶段工作。由舟山市卫生监督所、舟山市质量技术监督检测院（即上述的国家海洋食品中心）和协会三家单位组成了较为紧密型的标准起草工作小组，于2011年初上报了由协会负责起草的“冻虾仁”、 由市卫生监督所负责起草的“调制即食水产品”和由国家海洋食品质量监督检验中心负责起草的“冷冻调制海水鱼制品”三个地标。三方各为三个地标起草的参加单位，2011年8月，经省里专家评定，“冻虾仁”改由浙江海洋开发研究院负责起草；“调制即食品水产品”和“冷冻调制海水鱼制品”于2011年8月19日完成合同签订，并于2012年6月完成标准本文送审稿上报。

“调制即食水产品”主要负责起草单位是舟山市卫生监督所，参加单位有协会、舟山市质量技术监督检测研究院及中国水产舟山海洋渔业公司、宁波市史翠英食品发展有限公司、绍兴市咸享酒店食品有限公司、浙江富丹旅游食品有限公司、浙江瑞松食品有限公司。

“冷冻调制海水鱼制品”主要起草单位是舟山市质量技术监督检测研究院，参与单位有舟山市卫生监督所、协会及浙江兴业集团有限公司、温州香海食品有限公司。

上述两项地方标准，省卫生厅没有根据合同约定及时审核批准，中间有过N次修改（包括标准名称）。

2012年底省卫生厅又征集全省2012-2013年地方标准制订的申报工作，舟山标准起草工作小组经讨论后上报了由协会负责起草的“冻海水蟹” 、由国家海洋食品质量监督检验中心负责起草的“冻贻贝”和由舟山市卫生监督所负责起草的“海地瓜及制品”，经省专家评审，全部获得通过，并于2012年7月31日双方签订委托协议书，完成时间为2013年6月。

“冻海水蟹”由协会负责起草，参加单位有国家海洋食品质量监督检验中心、舟山市卫生监督所、温州香海食品有限公司、浙江渔婆婆食品有限公司、舟山惠业天诚水产有限公司、舟山九洲水产有限公司。

“冻贻贝”由国家海洋食品质量监督检验中心负责起草，参加单位有舟山市卫生监督所、协会及嵊泗贻贝协会、宁波市史翠英食品有限公司、嵊泗华利水产有限公司。

“海地瓜及制品”由舟山市卫生监督所负责起草，参加单位有舟山京洲水产有限公司、国家海洋食品监督检测研究院、协会、宁波市史翠英食品发展有限公司、温州香海食品有限公司。

按合同规定，上述三个地方标准于2013年8月向省卫生厅上报了标准文本送审稿，但省卫生厅也没有及时进行审评。

在上述时间，省里成立了以省卫生计生委主任杨敬为主任的“省第一届食品安全地方标准审评委员会”以及设在省营食所的评审委员会秘书处。

2014年8月5日，省卫生计生委在舟山召开了“食品安全标准管理工作座谈会”，在座谈会上，省卫生计生委食安处处长潘红解释了先前省评审委员会秘书处发来的邮件的缘由，说明了对舟山上报的2012-2013年三项地方标准不予公布的原因，她说，地方标准是食品安全标准而非产品标准，因而不被采纳公布。由于主管部门改变了原先签订的合同的初衷，上述花费了一年半人力、物力、财力，并能为企业提供生产同类产品的标准被砍掉了。在此，我们只能向上述参与三个标准起草的企业说一声抱歉，我们尽力了，不是标准文本有什么问题，而是主管部门对地标的理解上有了变化，因而没有被公布实施。

2014年9月1日，省卫生计生委在网站上公布了“即食动物性水产品”、“冷冻预制海水鱼制品”和“冷鲜禽加工经营卫生规范”三个食品安全地方标准，其中两个是我市2011-2012年上报的标准。不难看出，在标准的名称上都有改动，这一改动使主要起草单位作了N次面对面的审评和反复修改，十分艰辛，也十分不易，耗时近三年半时间。

9月10日，省卫生计生委在杭州召开了食品安全地方标准通报会，新华社、浙江日报等省内外十余家媒体参加，省卫生计生委、省疾控中心，杭州市、舟山市卫生所等六家单位接受媒体采访，我市顾仲朝、王萍亚等主要标准起草人员与会。

今天召开这个培训会，我们协会邀请到了负责起草的专家对上述两个地标和今年7月1日刚实施的国标“食品中致病菌限量”进行解读培训，希望二个地标在12月1日实施前让大家有一个思想准备，舟山企业能否走在全省水产加工企业的前列。

从2007年至2014年七年来，协会对九个制标和一个推广的经历感受最深的是，制标是专业化很强的一项工作，从协会自身条件来讲并不具备，但企业又需要我们帮助解决，因为这对企业提高质量安全十分重要；在此情况下，协会只有寻找有这方面专业能力的单位，组成一个工作班子，发挥各自特长，为制标工作的开展创造条件，加之原省卫生厅也有制订地方标准的需求，因而由舟山市卫生监督所、舟山市质量技术监督检测研究院和协会组成了舟山市地方标准起草工作小组，加上企业的积极参与，才完成了上述的制标工作。

在此，我代表协会向舟山市卫生监督所、舟山市质量技术监督检测研究院及参与协会七年来制标工作的十三家省内水产加工企业表示衷心感谢！浙江是海洋经济大省，舟山的海洋渔业在全省占有重要地位。因此，海水产品的制标是义不容辞的任务，目的是在当前困难的国内外贸易环境中，为确保产品质量安全，为企业提供更高、更符合生产、更有利于企业操作的依据，并简化一些环节。做企业不容易，协会有责任提供更好的服务。

【品牌创建】

打造最具影响力明珠品牌    奉献最优质海洋健康食品

中国水产舟山海洋渔业公司  戎素红
一、概述
中国水产舟山海洋渔业公司是一家国家重点大型海洋渔业综合性企业，目前国内市场上的休闲类海洋食品大多为我公司率先研制开发的产品，为我国海洋食品业从初级加工向深度开发利用的根本性转变做出了杰出的贡献，公司也因此而荣获国家级技术进步奖和“全国五一劳动奖状”，成为我国同行业的领军企业之一。五十年来，公司高度重视食品安全与质量，把品牌与质量视作企业的生命，以科学发展观为统领，以提高综合竞争力为目标，实施“以质量求生存，以优质促效益”的质量方针，在国内同行业最早推行全面质量管理，最先引入并通过ISO22000、ISO9001、ISO14001和OHSMS18000等管理体系和出口欧美认证，公司精心打造的“明珠”品牌是国内同行业历史最悠久的著名商标，并于2007年荣膺中国驰名商标称号，享有良好的区域美誉度 。“明珠”食品是国内同行业获部、省级优质奖最早、最多的名牌产品，已涵盖了休闲类、膳食类、高档礼品类和大众消费冻品类等四大类百余种，深受广大消费者的青睐。

五十年多来，公司始终坚持“诚信经营，顾客至上”的经营宗旨，在发展经济、提高效益方面取得了一定的成效，逐步形成了具有鲜明特色的企业核心价值观，使企业的发展深深扎根于海洋文化品牌建设的沃土之中。

二、品牌营销与作用

随着社会经济的快速发展和物品品类的极大丰富，市场营销工作成为企业发展至为关键的一个环节，而产品的同质化促使消费者将品牌建设放在更重要的位置，现今的营销是围绕着品牌的营销，品牌则是企业产品不同于其它企业产品的一个标志，其内在代表的文化，所要表达的产品理念都通过品牌为载体传达给适宜人群，成为人们区别选择同类产品的一个符号。品牌又分企业品牌和产品品牌，一些企业的企业品牌与产品品牌相一致，而一些企业将企业品牌与产品品牌相区别，有些企业又采用了多品牌战略。

三、水产行业现状

在水产食品业，产品主要按形态和功能讲可分为：

1、精深加工的休闲类、保健功能类、营养类等产品。

2、冷冻调理型的膳食类产品。

3、原料型的海产品，包括生鲜类和冷冻类产品。

从市场容量来说原料型的产品销售量最大，主要方向为原料加工和市场鲜销。市场发展前景最大的是冷冻调理型的膳食类产品，这类产品代表的是国内餐桌消费的一个方向。赢利空间最大、市场渠道最多、表现形式广泛、适用范围最广的是精深加工产品，其中最具代表性的是休闲类产品。从国内目前海产品的品牌情况来看全国性的知名品牌还不多，水产类的主要有中国水产、明珠、远洋、大洋世家等，包含远洋捕捞、原料销售、精深加工、自营销售等业务。目前海产品市场正逐步以其企业和产品的特点和特长形成有各自竞争优势的品牌群。在海产休闲产品领域至今未形成全国性领军品牌，只是在区域性形成有一定影响力的品牌，因此做好休闲类海产品的全国性品牌是众多商家整合资源力争上游的一个机会。

四、明珠品牌定位

品牌的定位决定产品定位，决定渠道的定位，决定宣传推广模式的定位，而这一切都是确立在对消费者需求和对市场状况的调研和分析上。明珠品牌的定位从其品牌历史、企业规模、产品特性以及加工工艺等综合原因，明珠品牌所要打造的也是品牌的定位为国内最具影响力的海洋食品品牌，目标消费群体的定位为20到50岁之间，此消费群体相对消费能力较高，崇尚的是健康的消费理念，就是说以中、年轻人作为我们的主要销售对象，此消费群是目前国内最有潜力的，也是带领时尚先锋的主要动力。 今后几年我们在品牌营销策略上将多以年轻、健康、安全、活力为主题。
五、明珠品牌的核心竞争力

品牌的核心竞争力是品牌的精髓、品牌的精神，是品牌向消费者承诺的最根本的利益，是消费者认同、忠诚品牌乃至愿意付出高价而得到产品的原动力，是可以建立品牌定位的真正本质性的东西，品牌的核心竞争力是品牌创建的重要战略目标，应该贯穿于品牌动作的每一个环节之中，明珠品牌的核心竞争力除了其品牌历史、企业规模等方面之外，与竞争者差异化最大的是优势的产品品质和不断推陈出新的产品研发。
1、明珠产品的品质是明珠品牌影响力的保证

高品质的海洋产品是明珠品牌持续发展的基础性依托，保证了明珠品牌在消费者心目中良好的品牌地位。坚持“质量第一”是我司一贯的优良传统，舟渔产品深得消费者的信赖，明珠品牌经久不衰，与我们长期狠抓产品质量是不可分割的。公司始终把追求高品位的意识渗透到企业全体员工之中，以严细的质量考核作为公司与各分厂风险承包责任制的首要内容，以客户对产品质量苛刻的要求为动力，将产品质量与员工的利益紧密联系在一起，公司不断完善的质量责任制，使员工养成了严格按标准生产的良好习惯，牢固树立“质量是企业的生命”这一理念，生产流程严格按ISO22000、ISO9001质量管理体系和HACCP计划规定进行。“明珠”产品率先获得浙江省首批采用国际标准标志产品，公司连年荣登全国“质量万里行”活动光荣榜，并顺利通过对欧盟及美国出口水产品卫生注册检查，产品质量均达到国际同行业先进水平。

公司建立了以产品标准为核心、技术标准为主体，包括管理标准在内完善的企业标准体系，1999年被省技术监督局评为标准化工作先进集体，2005年获得国家AAA级标准化良好行为企业称号。公司作为中国食品工业标准化委员会水产分技委委员，每年参加行业标准的制修订和审定工作，从而奠定了舟渔公司在行业中的领跑地位。公司建立了完善的计量管理网络，建有计量检测室，按照ISO10012国际计量标准确认体系的要求建立健全了测量管理体系手册，严格定期对测量设备进行检定，加强产品过程控制，充分运用科学的检测手段从而保证产品质量。

公司严格以“质量、标准、计量”相关要求精心打造“明珠”品牌，努力为广大消费提供丰富的高营养、低脂肪、无公害绿色水产品。 
2、明珠新产品的研发是明珠品牌可持续提升的保障    

只有加大科技投入，把先进技术注入到产品的开发之中，才是明珠品牌可持续提升的保障。在本世纪初，舟渔公司加大资金投入建立了国内一流的海洋水产品研发基地——中农发集团水产加工技术中心（科技开发中心），每年投入上百万元用于新产品、新技术的开发，有40多名技术人员专门从事新品研究，同时与中国水产科学院、中国海洋大学、浙江省海洋学院等建立了长期的技术合作关系，加快了公司新产品、新技术的开发速度，在新产品开发方面优于其他同类企业。
舟渔公司几十年来产品领先开发，相继研发了掌握产品的核心技术，形成有规模竞争力的拳头产品，不断提高科技对企业的贡献率和企业的核心竞争力，同时也为明珠品牌的打响奠定了基础。在上个世纪八、九十年代，明珠鱼片和明珠鱿鱼丝等领先水平产品的推出，为明珠品牌打响创立首功。明珠的鱼片和鱿鱼丝伴随了整整一代人度过了难忘的少儿期或青春期。21世纪，明珠产品又陆续推出了香酥排、日式烤鳗、香腕儿等海产品干制品系列、冻品系列、软罐头系列、风味食品系列新产品。今后，舟渔公司还将继续加速技术创新的进程，研制开发有自主知识产权、技术含量高、市场前景广阔的新技术、新产品，抢占技术制高点，为企业的品牌发展提供强有力的技术支撑，为明珠品牌的后继发展作出贡献。
6、 明珠品牌营销策略

随着我国经济的高速发展，人们对产品需求也向多层次延伸，在当今日益激烈的市场竞争中，如何树立品牌理念，使明珠产品真正建立在国内市场乃至世界的优势品牌，则做好营销策略是我公司当前的重要课题之一 。    

1、品牌差异化运作是明珠品牌得以长足发展的根本

 差异化运作需清晰品牌本身的优劣势所在，为此，明珠品牌SWOT分析是必不可少的，明珠品牌SWOT分析，如下：
	S--优势                                        

1、集团的丰富资源，加有力的政策支持。 

2、集团有专业的研发团队和原料加工优势。                               

3、企业有完整的捕捞加工销售一条龙体系。

 4、原生态的捕捞和养殖，其品质的纯正不是其它水产品和禽肉类的产品可以相比较的。

 5、海产品的营养价值符合对食品要求更多严格的消费者，其完美的营养成分含量适合各年齡层次消费者的营养供应需求。


	W--劣势
1、企业居高不下的成本。

2、机制导致的企业对市场变化的反应迟缓，跟不上消费节奏。

3、日益老化陈旧的设备已经无法满足现代化海鲜产品生产的需求。

4、产品口味的局限性是决定休闲海产品不能广泛推广的一个重要原因。5、海产品原料的不稳定性，也严重影响了其市场推广和品牌推广。

6、品质的控制，原料及保质期。

7、产品标准：部分产品标准与海产品原有特性的冲突，在标准和法律方面未得到及时协调解决。

8、政府虽重视农业政策的倾斜，但是对水产企业的品牌支持力度较弱

	O--机会

1、从国内目前海产品的品牌情况来看全国性的知名品牌还不多因此做好休闲类海产品的全国性品牌是企业整合资源力争上游的一个机会。

2、很多内陆地区和海外地区的群众对海鲜产品的需求量日益上升，这将是一块很庞大的市场。

3、几年后企业整体搬迁改造，将会对一些机制和设备进行改革。

4、国家日益重视的食品安全问题，对我们打造水产强势品牌有较大潜力和发展空间。
	T--威胁
1、市场竞争更加激烈，仅区域性的海产品企业就有数十家。

2、随着这几年中国经济的衰退，人们的消费开始变得谨慎，不愿在非必需品有过多的花费。

 3、电商模式对传统销售模式的颠覆。

 4、市场上层出不穷的伪劣、低质产品假冒、仿冒明珠产品，对于品牌形成了较大风险




从SWOT分析，我们不难看出明珠品牌今后的营销策略将继续注重于差异化运作，充分利用明珠品牌强大的原料基础，加工优势，新产品的研发保障,食品安全及扩大网络经济平台等方面作为我们品牌营销的基础和重点，从而在市场竞争中立于不败之地。

2、提升和扩大明珠品牌在消费者心目中的地位

舟渔公司将依据品牌维护和传播的需要，在销售网络相对健全的成熟市场以及其他渠道投入相应的广告宣传，将优质、安全、绿色的明珠食品与健康消费理念充分的结合在一起，提高消费者对海洋食品，特别是对明珠海洋食品的认识和接受程度，同时，我们企业也通过各种展会来提升明珠品牌效应，如青岛、大连、上海、福建、舟山等专业的国际渔业博览会以及集团共同参与的农业、渔业博览会等，通过参加展会招商加盟、产品展示、悉观行业动态与业内交流、与顾客交流最终达到品牌推广的目的。

3、品牌和销售的良性互动

 明珠品牌奉献给消费者最为有效的手段是品牌和销售的良性互动，也是提升品牌影响力的有效方式。在这个品牌至上、销量为王的时代，作为企业是做品牌，还是做销量？应该如何抉择，似乎是摆在我们每个企业面前的重大问题。其实，品牌和销量是密不可分的，做大销量以获得消费者的口碑，从而提升品牌，品牌效应引导消费者购买产品，只有做到销量和品牌达成良性互动，才能真正的使品牌这颗大树茁壮的成长，为此，我们企业在注重品牌宣传的同时，对于市场渠道的投入也是巨大的，特别是终端渠道的投入，因为终端渠道是产品、品牌直面消费者的平台，只有倾力关注以及维护好才能达到最好的品牌营销效果。
综上所述，我们认为，品牌营销是建立在满足一定消费群体消费需求的基本上，品牌所代表的文化，体现了此类消费者认同的消费观、价值观，所代表的产品的个性又包括了此类消费群体所认可的产品品质、口味、服务甚或包装的外观形式。品牌营销是一个系统性的工程，它起始于消费者，终于消费者，品牌及产品定位赋与其灵魂，生产加工赋与其身躯，广告、销售赋与其翅膀，服务与创新赋与其生命的能量。因此，我们不应视品牌营销作为一个简单的销售过程，应将它视作一个生命体，有其灵魂和躯体且有使命，来实现丰富和完善人类美好的生活。

品牌营销是为了更好地实现企业的使命，恒顺众生、为人民服务是企业生存和发展的最高宗旨，只有与社会发展的大径相合，企业和企业家才能实现其在历史长河真正的价值。
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