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【地方信息】

2025年舟山进口帝王蟹2300吨，已成为国内鲜活帝王蟹进口的重要枢纽

春节临近，高端海鲜消费市场持续升温。1月28日，一艘载有约70吨鲜活俄罗斯帝王蟹的运输船，缓缓靠泊我市普陀台贸物流中心码头。完成高效通关后，这批“深海来客”被迅速转运至暂养基地，即将通过冷链物流，“爬”向长三角乃至全国消费者的餐桌。

数据显示，2025年舟山口岸进关的帝王蟹总量约2300吨，同比增长超九成；今年1月进口量已突破300吨。我市已成为帝王蟹进入国内市场的重要枢纽。

在位于朱家尖的普陀金鳞公司低温暂养车间里，工人们正熟练地对帝王蟹进行分拣、称重，装入专用保温箱。该车间于2024年8月投产，占地面积约22亩，设有暂养池162个，可同时暂养约500吨帝王蟹。

“在舟山开展大规模暂养，主要是基于市场布局考虑。”舟山普陀金鳞供应链管理有限公司董事长王政杰介绍。舟山地处华东沿海，面对长三角这一消费活力强劲的区域，能够在进口海鲜抵港后24小时内辐射上海、宁波、杭州、温州等主要城市。这一区位优势，让“大规模暂养、灵活化供应”模式得以实现。企业通过暂养调节库存，在进口价格适宜时储备货源，缓解了国际海运批量到货与国内节假日需求高峰之间的时间矛盾，保障了市场供应的稳定性。

要让习惯于寒冷深海的帝王蟹在暂养池中保持鲜活，技术门槛颇高。水温必须恒定在1－4摄氏度之间，盐度需精准维持在24－26度，并根据蟹体状况与季节变化进行细微调节。投喂后产生的残饵处理，也是维持暂养水体环境清洁的关键要素。为此，企业持续开展技术攻关。

走进宽敞的暂养车间，映入眼帘的是一排排循环水养殖池。基地技术负责人介绍，包括8个海关专用扣检池在内的所有池体均采用独立循环系统，配备了冷水机、蛋白质分离器、生化过滤等多套设备，能精准控制水环境，“我们通过技术手段减少水体与空气的热交换，实现节能降耗，也为帝王蟹提供了一个更接近深海原生态的‘舒适区’。目前，基地的帝王蟹暂养存活率稳定在98%以上。”

成熟稳定的产业模式，正在吸引进口海鲜产业链上下游企业向舟山加速集聚，逐步形成涵盖进口通关、标准化暂养、品质管控、活体分销等多环节协作体系。为保障这条“鲜活链路”高效畅通，舟山海关等口岸单位主动靠前服务，提前对接码头与企业，启动专项保障机制，实行“一船一策”通关方案。通过开通绿色通道、依托国际贸易“单一窗口”平台线上预审等措施，实现船舶通关手续24小时内一次办结，确保到港生鲜能以最佳状态进入暂养池，更快更好流入市场。（舟山日报金蒙兰　方迎豪）

2025年我市规上水产加工业产值152.4亿元，同比微降3.3%
2025年，面对国内市场疲软和美国挑起关税大战的全球贸易链重构等不利影响，我市水产加工企业通过加快技术创新和改造，开发新产品，拓展新市场，实现了基本稳定。全市125家（上年120家）规模以上（简称规上）水产加工企业产值152.4亿元，同比微降3.3%。全市水产品出口量35.89万吨，金额98.56亿元，同比分别增长7.1%和9.7%。（协会秘书处）

【决策参考】
2026年全球金枪鱼市场分析报告出炉

预计2026年全球金枪鱼市场规模将从2025年143亿美元升至156亿美元，年复合增长率6.3%，到2030年有望突破218亿美元。未来5年，金枪鱼市场稳定增长，产业链向高值化、智能化加速转型，主要集中在三个方面：随着健康饮食的升级，金枪鱼作为优质蛋白源的消费需求持续释放，全球人均消费量将比5年前增长27%；中东、东欧及北非等新兴市场扩容，即食金枪鱼产品渗透率将从17%提升至22%；加工技术升级推动产品附加值上升，带动市场规模扩容。

1.主要区域：（1）亚太地区是全球金枪鱼市场增长的核心引擎。占全球份额要超60%，预计2026年增长8.7%，中国市场消费量将达33万吨（2025年28万吨），占全球比重将升至20%。金枪鱼消费呈现“两极化”特征，生食级蓝鳍金枪鱼等高端市场的需求年增长12%，也带动超低温冷链物流的需求扩张；即食金枪鱼罐头、预制菜等大众市场产品的需求激增，电商渠道销售额占比突破35%。（2）在品质与合规上欧美地区是主导市场。北美市场增速3.5%，保持稳定，消费者偏好新鲜和冷冻金枪鱼产品，大型超市和高端餐饮渠道占比超60%，但美国关税政策的不确定性仍将影响供应链的稳定性，企业需应对潜在的成本转嫁压力。欧洲市场更多聚焦可持续消费，对IUU捕捞的监管持续收紧，MSC等环保认证产品将溢价18%，推动企业加大区块链溯源系统投入，实现从捕捞到零售的全产业链透明化追踪。（3）新兴市场，即食需求将催生新机遇。中东的埃及和黎巴嫩、东欧的立陶宛和罗马尼亚、北非的利比亚等市场的增速领跑全球，预计2026年进口量将增长15%以上。随着生活节奏的加快，即食食品需求增加，但这些市场对价格敏感度较高，东南亚供应商将凭借成本优势占主导地位，而南美的厄瓜多尔和西非的加纳、科特迪瓦等出口国正通过关税优惠政策抢占欧盟份额，加剧区域竞争。

2.产品种类：将从基础加工产品转向高附加值产品，传统罐头产品占比持续下降，预计2026年将降到45%，取而代之的是冷冻腰肉、真空包装鱼块、生鱼片级鱼片等高附加值品类，其市场规模增速将达到15%。预制菜赛道成为新的增长点，金枪鱼料理包3年内在餐饮渠道的渗透率将增长270%，低钠、高蛋白的健康化产品将更受健身人群的青睐。

3.市场价格：作为罐头原料的鲣鱼价格仍将主导中低端市场，2026年曼谷市场鲣鱼报价或维持在1550-1700美元/吨，而蓝鳍金枪鱼等高附加值产品因供应稀缺，将保持溢价优势。

4.供应情况：（1）预计2026年全球金枪鱼捕捞量560万吨。其中，亚太地区供应以泰国、菲律宾、越南和印尼为核心，中国远洋捕捞船队规模随着印度洋产能的进一步释放将扩增30%，预计捕捞产量68万吨；东太平洋的品类结构严重分化，鲣鱼产量将同比下降24%，而大眼金枪鱼和蓝鳍金枪鱼产量将分别增长74%和54%，这也影响到下游产品的定价。（2）养殖作为重要补充，随着陆基循环水养殖技术的商业化应用，全球金枪鱼养殖产量占比已从5.8%升至8.2%，中国养殖产能也将突破8万吨，日本的完全人工繁殖技术已使成本下降40%，进一步缓解了对野生苗种资源的依赖。

5.设备变革：（1）捕捞工具智能化改造加快，配备AI鱼群探测系统的渔船占比将从18%升至25%，卫星遥感技术使得非法捕捞的发生率下降32%，无效航行和能耗降低24%。（2）加工环节自动化水平显著提高，自动化去骨分切设备普及率提升至60%，高压处理保鲜技术延长产品货架期30%，副产物高值化利用技术也将提升产业链利润空间。（3）冷链物流领域，超低温（-60℃）冷链市场规模将突破48亿美元，物联网监控系统覆盖率达到75%，保障产品品质稳定。

6.风险挑战：（1）政策监管趋严。国际上，区域渔业管理组织将进一步缩减大目金枪鱼的捕捞配额12%，CITES公约对濒危品种的保护力度加大，公海禁捕区扩大，从而压缩捕捞作业渔场。各国贸易政策的波动风险犹存，美国关税调整可能导致部分出口企业成本激增，欧盟的碳关税也将增加出口成本压力。（2）环境与资源约束。全球气候变暖致使海洋洋流异常，改变了鱼群的迁徙路径，冲击太平洋、印度洋等传统渔场产量，厄尔尼诺现象可能导致部分海域的渔获量波动±20%。野生资源可持续捕捞压力仍将存在，大西洋蓝鳍金枪鱼资源量仅为历史水平的2.8%，推动养殖技术加速替代，但短期内仍难以完全弥补捕捞缺口。（3）市场竞争加剧。亚洲供应商面临双重挤压，既要满足欧美严苛的合规认证要求，又要应对南美、西非国家的价格竞争。行业集中度持续提高，前五大企业市占率将从34%提升至37%，中小企业需通过差异化产品或深耕区域市场寻求生存空间。

7、市场展望与经营建议：2026年金枪鱼市场机遇与挑战并存，健康消费升级和技术创新是增长的核心动力，而政策合规和资源约束将成为行业准入的“硬门槛”。可重点关注三大方向：布局高端刺身、健康预制菜等高附加值赛道，同步获取MSC等可持续认证，提升溢价能力；深耕亚太新兴市场，尤其是中国内需市场，借助电商渠道扩大触达面；加大技改投入，引入智能化捕捞设备、区块链溯源系统和自动化加工线，降低生产成本，提高合规水平。（根据冻品攻略摘编）

上海专家谈美国超低温金枪鱼市场崛起的奥妙
美国是罐装金枪鱼消费大国，金枪鱼罐头的消费量居世界首位，金枪鱼消费量一度占全球44%，但美国的超低温金枪鱼市场则是近10年才快速崛起的，原来整个美国也没有超低温冷库，冻品仅CO steak、Poke和natural steak等几种。那么，美国超低温金枪鱼市场的快速崛起有什么奥妙？近日国内金枪鱼消费的最大城市——上海长兴岛渔港有限公司总裁助理、金枪鱼项目负责人曹珠作了梳理，谈了自己的观点。

他认为，金枪鱼市场的发展要具备消费者的认知和购买能力，目前国内已基本具备，各种媒体有专门介绍金枪鱼知识、营养、烹饪，也有一部分稳定的富裕群体足可消费得起，但关键是国内金枪鱼消费场景单一、羸弱。而反观美国超低温金枪鱼的快速崛起是超市里的切配区提供了很好的消费场景。世界各地经销商把A级大目金枪鱼等加工成鱼柳，再出口到美国，在美国超市专区解冻后，切成寿司在午餐时拼盘销售。因既营养和便捷，又经济实惠，受到了许多西装革履的高级打工者欢迎，他们纷纷放弃饭店，选择在超市解决午餐，甚至排起了长龙，价格比日本市场还好。同样，日本生食金枪鱼市场的稳步发展也是基于遍地城乡的日料店和寿司店提供了消费场景。

曹珠介绍，原来上海金枪鱼（包括冰鲜和超低温，但不含鲣鱼）年消费量上万吨，占全国七成，但三年疫情使得上海日料店大半关闭，国内金枪鱼消费量的宝座开始向广东转移，而广东金枪鱼消费的主要场景也是靠日料店、刺身拼盘，家庭消费数量很少。为此，最近上海除了恢复一批日料店外，部分顶级食客开始购置家庭用的超低温冰箱用于储藏金枪鱼，这样可确保金枪鱼产品存放一两年不变质。为配合金枪鱼的家庭消费，上海长兴岛渔港有限公司制作了金枪鱼解冻、切割的视频进行直播，供消费者在烹饪中学习参考。一旦富裕群体开启了金枪鱼家庭消费的场景，上海超低温金枪鱼的消费又将迎来新的爆发。（根据海鲜指南汇编）
水产预制菜：产业链角色与品类发展深度剖析

目前，水产预制菜的主要参与者有水产供应链企业、速冻食品企业、专业预制菜企业、餐饮企业和生鲜电商企业，且已彼此相互嵌合，渗透于各环节，形成紧密合作网络，共同推动行业健康发展。

餐饮企业要规模化发展，预制菜是必然选择，而能否成功打造预制菜爆品的关键是菜式的创新能力、对新兴口味的捕捉洞察能力以及口感口味的工业还原能力。但水产预制菜六大品类（鱼类、虾类、贝壳小海鲜类、鲍鱼海参类、蛙类和其他细分品类）的产品痛点和打造爆品的发力点各有不同。
1.鱼、虾类基础好，工艺还原和差异化是竞争关键。鱼、虾类是水产预制菜的主导品类，衍生于传统大众餐饮，酸菜鱼、烤鱼、小龙虾、虾滑等菜品类型有着广泛的消费人群和认知水平，但目前同质化严重，产品创新已成为企业的内卷方向。在鱼类赛道，口味和口感的工艺还原以及口味差异化已成为竞争的关键点。如有的企业采用天然发酵物去除鱼腥味，再通过液氮速冻技术和真空慢煮等食品加工技术提升产品口感和风味。在虾类赛道上，小龙虾和虾滑制品最受青睐，其竞争的重点在口味和产品形态上的创新。企业与政府通过产品共创的方式，探索小龙虾预制菜的产品创新方向，而虾滑、虾糜类产品则尝试与蔬菜、芝士等其他食材搭配，打造具有多种口感与营养成分的复合预制菜品。[image: image1]
2.贝壳小海鲜类生产难点颇多，综合性供应链解决方案更有效。贝壳小海鲜因其开胃、下酒的独特属性备受青睐，是水产预制菜中增速最快的品类，现主要有蛤类、螺类、蟹钳、海胆等海鲜半成品及成品。但要加工成预制菜还存在食材原料多样、长距离运输损耗大、干品风味损失严重等技术难点。如麻辣小海鲜食品企业，更多倾注于贝肉易碎的处理、原料去腥、冷链运输、产品研发等，并推出了配方成熟的小海鲜系列产品。

3.鲍鱼、海参类从“高端”走向大众，风味留存是重点也是难点。在消费者认知中，鲍鱼、翅肚、海参等属于高端饮食的代表性产品，预制菜将这类高端食材带入日常菜谱中，对消费者来说更具性价比。而能否将高端食材的口感和鲜甜风味留住则是这品类预制菜竞争的关键和难点。某品牌在预制菜研发过程中，采用先进的低温保鲜技术，在捕获后第一时间对原料进行保鲜处理，最大程度保留其鲜活状态下的口感与营养成分。再通过独特的调味配方，以天然的海鲜提取物与珍稀的草本香料相融合，在不掩盖食材本身鲜香风味的基础上，增加丰富的风味层次，使消费者在家中也能享受到媲美高端餐厅的鲍鱼、海参菜品。

4.蛙类和其他类转向深加工，小众细分趋势未来可期。随着传统水产预制菜赛道的竞争越演越烈，企业为了提升差异化竞争力，开始探索使用部分较为小众的水产品原料，如蛙类、龟鳖类、海藻类。目前这类预制菜正处于起步阶段，如牛蛙类产品正从初级加工的冰冻牛蛙逐步向深加工方向发展，并尝试在味型上打造差异化。（来源：中民食安）

目前水产品新型保鲜技术的进展情况

水产品富含优质蛋白、多不饱和脂肪酸及必需微量元素，但因其水分含量高、内源酶和微生物代谢作用导致贮藏过程中易发生腐败变质，出现质构恶化、脂质氧化及异味物质累积，造成营养流失和感官品质下降。

近年来，在新型保鲜技术三个方面的研究上有了新的进展：

一是天然防腐剂。化学防腐剂虽可抑制微生物代谢与酶的活性，防止水产品在加工储存时质构恶化、风味劣变及营养流失，但也存在健康风险，如长期摄入会损害人体内脏器官，干扰正常代谢，产生致癌物质。而天然防腐剂则避开了这些缺陷：

（一）植物源天然防腐剂。也就是从植物的花、茎、叶或根等提取具有生物活性的次生代谢物，从而有效抑制微生物生长、延缓脂质和蛋白质氧化，改善水产品风味。这方面，有能够有效抑制腐败微生物，提升安全性和风味的迷迭香精油、丁香精油、百里香精油及柠檬精油等植物精油；还有能清除自由基延缓脂质氧化，减少异味物质的生成，延长保质期的竹叶黄酮和浒苔多酚等多酚类物质。

（二）动物源天然防腐剂。也就是从动物组织、体液或其代谢产物中提取具有抑菌、抗氧化作用的天然活性物质，达到水产品保鲜目的。它相较传统的化学防腐剂，具有安全、可降解、无化学残留等优势，更符合消费者对食品天然性和健康性的要求。这方面，有溶菌酶、壳聚糖等。

（三）微生物源天然防腐剂。也就是利用微生物的代谢产物——天然活性物质，抑制腐败菌生长、减少脂质氧化及酶解作用，延长保质期，有效保持水产品的天然风味和质构。这方面，有能抑制多种鱼腐败菌和食源性病原体生长，降低挥发性盐基氮和K值，维持鱼肉色泽、质构和风味的细菌素和可抑制组胺、腐胺和尸胺等生成，延长保质期，维持感官品质的醋酸钠、乳酸钠和柠檬酸钠等。

二是物理场辅助冻融技术。也就是通过超高压、超声波、磁场、脉冲电场和射频等物理场调控冰晶形成与传质过程，达到冷冻和保鲜水产品风味的目的。不过，物理场辅助冻融技术的效果与设置的参数密切相关，甚至引发蛋白质降解、汁液流失加剧、肌肉的微观结构被破坏等品质劣变问题。
（一）超高压辅助冻融技术。作为一种非热加工技术，通过水等液态介质在密封容器中施加100MPa以上的静水压力，诱导蛋白质、酶及多糖等生物大分子发生构象改变，灭活腐败微生物，抑制酶的活性，达到水产品保鲜目的。其特点是可最大限度保留食品的原有颜色、风味和营养价值，改善冻融水产品品质。还可明显缩短解冻时间，抑制微生物生长，但不同水产品对压力敏感性不一，易引起细胞结构损伤、汁液流失及风味物质降解，影响水产品独特风味，降低感官品质。

（二）超声波辅助冻融技术。也就是通过空化效应和微流作用破坏微生物细胞结构，抑制食源性病原体活性，延缓食品腐败过程。在冷冻时，通过促进冰核形成、提高传热速率，缩短冷冻时间，减少冰晶对组织的机械损伤；解冻时则通过高速射流增强传热效率，缩短解冻时间，同时抑制氧化反应，减少肌原纤维蛋白变性，维持水产品品质。超声波还可与天然防腐剂一道应用，加速食品与溶质之间的物质转移，提升保鲜效果。

（三）磁场辅助冻融技术。作为一种新型物理加工技术，通过设置特定磁场参数（如强度、频率），调节液态水结构，促进冷冻过程中冰晶均匀成核，形成细小冰晶。解冻时减少冰晶对肌肉细胞的机械损伤，缩短解冻时间，增加壬醛和2-十一酮等挥发性风味物质含量，保留更多的鲜味氨基酸（如谷氨酸）、甜味氨基酸（如甘氨酸、丙氨酸）和核苷酸（如腺苷酸、肌苷酸），降低苦味氨基酸（如赖氨酸、甲硫氨酸）含量，减少解冻损失，改善冻融水产品的风味和品质。

（四）脉冲电场辅助冻融技术。也就是通过施加高强度、窄脉冲宽度与高频的高压脉冲电，促使水分子极化，加速冰晶融化，缩短解冻时间，调节酶的活性，抑制微生物生长，减少解冻损失，维持食品品质。解冻时，可显著保留醛醇类（如壬醛、1-辛烯-3-醇）等香气物质，降低对甲酚、苯并噻唑等低阈值刺激性芳香类物质的生成，保持水产品风味。

（五）射频辅助冻融技术。也就是通过电磁场引发水分子偶极子旋转，调控冰晶的形成与分布，改善水产品冻融时的品质劣变。冷冻时，该技术通过抑制大尺寸冰晶生成，促进冰晶均匀成核，减轻冷冻对肌肉细胞微观结构的机械损伤及食品中蛋白质的变性程度和汁液流失。解冻时，可改善肌肉细胞微观结构，减少解冻损失，更好保持品质。但在食品加工中，很少直接应用于冷冻过程，而通常利用其体积加热特性缩短解冻时间。
三是新型包装技术。为突破传统包装技术在环保、成本及功能上的局限性，适应消费者需求，运用新型材料、添加活性成分和智能监测等手段，提升保鲜效果，更好保持风味，延长保质期，增强水产品的安全性。

（一）可生物降解包装。通过蛋白质、多糖或脂质等天然可降解的材料，构建物理屏障，减少水分交换和气体渗透，维持负载活性成分，抑制异味物质生成，达到保鲜目的。这种包装技术凭借良好的阻隔性、抑菌抗氧化能力及环保特性，可减少醛类和生物胺等不良风味物质的积累，延缓水产品风味的劣变。

（二）活性包装。通过在包装材料或容器中添加功能性成分，控制其释放或吸收到食品表面或环境中，从而抑制微生物生长，延缓脂质氧化，控制总挥发性盐基氮积累，保持食品色泽、质构和风味，延长保质期。目前，类别上有吸湿和吸氧包装，乙烯清除包装，抗菌包装和抗氧化性包装。

（三）智能包装。作为一种集成传感器、指示器和数据载体的先进包装系统，能实时监测食品内部或外部环境的温度、气体成分、微生物代谢物等参数，实现贮藏过程中产品信息的可视化，从而动态调控包装环境，抑制微生物生长，延缓氧化过程，保持天然风味品质，增强保鲜效果，保障安全性，提升追溯性。其最大特点和核心优势主要体现在非接触式保鲜机制与动态反馈功能。（根据中国水产品摘编）

【决策参考】

加拿大总理访华达成协议，
3月1日起取消加拿大龙虾、螃蟹的25%额外关税

加拿大总理马克·卡尼访华期间，中加双方达成了关税新协议，宣布自2026年3月1日至年底（共10个月），中国将取消对加拿大输华海产品龙虾、螃蟹的25%关税。这样，今年3月1日起中国进口加拿大龙虾、螃蟹的总关税将分别从32%、30%回归至7%和5%。

因加拿大对中国电动汽车以及钢铁和铝制品分别加征100%、25%关税，作为反制措施，中国自2025年3月20日起，对加拿大比目鱼、鳌龙虾、北极甜虾、蟹类、贝类等49种（按海关税则号计算）输华海产品加征25%的报复性关税。高关税措施出台后，加拿大对华海鲜出口严重受挫，在中国的市场竞争力也大幅下降，像2025年第二、三季度加拿大对华龙虾出口量分别同比下降26%和20%，而2025年前9月中国龙虾进口量、额分别增长13%和22%，加拿大龙虾在华的市场份额转而被越南、澳洲及加勒比地区供应商所取代。2025年1－10月，加拿大对华出口：鲜活或冷藏龙虾1.95亿美元，同比（上年同期3亿美元）下降35%；鲜活或冷藏螃蟹（雪蟹）0.78亿美元，同比（上年同期1.06亿美元）下降26%；冷冻或加工螃蟹0.26亿美元，同比（上年同期0.61亿美元）下降56.3%。

而中加关税大战之前，中国是加拿大第二大海鲜出口市场，仅次于美国，2024年加拿大海鲜对中国市场的依赖度高达21%。同时加拿大也是我国水产品的第三大供应国，2024年中国从加拿大进口水产品9.47万吨，价值12.3亿美元占总进口6.8%，其中：龙虾2.692万吨，价值6.406亿美元；螃蟹（包括雪蟹、珍宝蟹）1.14万吨，价值1.84亿美元；冷水虾2.74万吨，价值1.47亿美元；格陵兰比目鱼1.06万吨0.69亿美元。冷冻鳌龙虾、冷冻蛤蜊（北极贝等）、鲜活鳌龙虾、冷冻北极虾和蒙自虾、冷冻螃蟹（雪蟹等）、冷冻格陵兰比目鱼对加拿大市场的依赖度（按金额计算）高达99.8%、99.6%、79.0%、35.4%、20.1%和18.8%。可见，加拿大的鳌龙虾、北极虾、蒙自虾、牡丹虾、格陵兰比目鱼、珍宝蟹、雪蟹、象拔蚌等冷水性水产品受到很大冲击。

这次中加恢复正常海鲜贸易后，中国市场将迎来大量的加拿大冷水性海产品，中国消费者也有了更多的高品质海鲜选择。不过，也不能盲目乐观，去年加拿大龙虾出口受阻期间，中国已寻得越南和澳大利亚的温水龙虾作为替代品，考虑到供应链有一定惯性，故要马上恢复到2025年3月前的贸易态势仍有较大困难，且近期越南主要产区因洪水冲击损失2000万只龙虾，导致供应紧张，价格应声快速上涨，加拿大产地收购价（码头价）已达12加元（折合8.62美元）/磅，较2025年11月季初的8.50加元/磅上涨超40%，大大推高了出口成本。同时，加拿大龙虾在中国市场的前景还会受到中国消费疲软的影响，为此加拿大龙虾头部企业1月底还组队前往德国、英国、荷兰等欧洲国家进行行销，力求不过分依赖中国单一市场。（根据冻品攻略、海鲜指南和八鲜过海汇编）

日本鱼糜市场10年萎缩近20%，四大鱼糜制品巨头集体涨价
日本鱼糜制品市场在疫情时期（2022-2022年）虽曾短暂反弹，但还是昙花一现，市场预期从“企稳”坠入“深跌”，萎缩程度远超预期，呈现出不可逆的结构性下滑。2024年销售量已较2014年基准萎缩14.2%，预计到2026年销售量将较10年前减少7.6万吨，缩减18.5%。

萎缩的主要原因是阿拉斯加狭鳕鱼糜的进口价格连续多季上涨，原料成本高企,迫使生产商不断提价终端产品，到2024年消费者忍耐到了极限, 最终涨价遏制了消费，客户不断流失，销售额遇到了天花板，开始掉头下滑至3085亿日元。目前，黯淡中只有竹轮、调味鱼糕还闪烁着一些微光：管状竹轮，凭借稳定的消费场景和口味占据了一席之地，也是所有主要品类中唯一实现销售额与市场份额双双增长的“全能选手”；在鱼糕大类中，传统板状产品日渐式微，但调味鱼糕（尤其是模拟蟹肉棒）通过产品创新和价值重塑，凭借其便捷、美味且富含蛋白质的定位，成功迎合了现有消费者的需求，成为新的增长点。
最近，日本鱼糜制品市场因狭鳕原料价格飙升、日元汇率暴跌和全产业链通胀（包括人工、包装、物流、能源成本持续攀升）等三重暴击，迎来了新一轮“涨价潮”。日本四大鱼糜制品巨头相继宣布上调春季出货价格。如全球营业收入最高的水产企业——玛鲁哈日鲁宣布将自4月1日起，上调鱼肉香肠、竹轮、鱼糕及仿蟹柳等几乎所有主流鱼糜制品价格2-7%。另一家水产企业巨头——日水公司和仿蟹柳开创者——杉与宣布自3月1日起，上调鱼肉香肠等鱼糜制品价格3－10%。位于新潟县的堀川也宣布自3月1日起鱼糜及相关即食食品涨价3－9%。

本轮涨价的根源还是原料端。前两年，日本市场到岸的海上加工冷冻狭鳕（主要是阿拉斯加狭鳕）鱼糜日元进口价格呈明显上行趋势，今年美国阿拉斯加狭鳕加工商又对A季鱼糜酝酿新一轮涨价，加剧了成本压力。在终端市场，日本鱼糜制品的消费者物价指数（CPI）已接近历史高位，2024年11月已达130（以2020年为基准100%计算）。其中，油炸鱼糜制品127.1，板蒲鉾和竹轮131.3，创历史新高。

鱼糜是日本人的日常美食，也是保障蛋白质供给的“价格稳定器”和“社会情绪缓冲垫”。鱼糜制品的普遍涨价，意味着日本普通家庭，尤其是对价格敏感的中老年群体和单身家庭的食品开支将实质性增加，标志着日本“廉价优质蛋白”的时代正面临严峻挑战，也迫使日本鱼糜制品企业在“涨价保利润”和“稳需求保销量”之间权衡，涨价压力从制造端向流通端和消费端传导，恐怕短期内日本鱼糜市场难以回到成本与价格相对平衡的状态。（根据冻品攻略和渔易拍汇编）

2025年中国头足类和金枪鱼的进出口情况

头足类（包括鱿鱼、墨鱼、章鱼，下同）和金枪鱼（包括鲣鱼）是舟山出口水产品中最多的两大品类，也是我国水产品出口的重要品类。现将2025年中国进、出口情况分述如下：

1.中国是世界头足类出口最多的国家，近5年的出口额约占全球的1/3左右。2025年我国共出口头足类54.46万吨，金额32.40亿美元同比下降11.3%。按海关税则号分，出口：⑴其他冻墨鱼、鱿鱼30.39万吨，金额12.88亿美元占39.8%，均价4.239美元/公斤；⑵制作保藏的鱿鱼、墨鱼13.04万吨，金额10.64亿美元占32.8%，均价8.156美元/公斤；⑶冻墨鱼、鱿鱼5.13万吨，金额3.20亿美元占9.9%，均价6.234美元/公斤；⑷制作保藏的章鱼2.20万吨，金额2.10亿美元占6.5%，均价9.536美元/公斤；⑸冻章鱼2.41万吨，金额1.68亿美元占5.2%，均价6.989美元/公斤；⑹活、鲜、冷章鱼0.79万吨，金额1.13 亿美元占3.5%，均价14.237美元/公斤。其中前二类合计出口43.43万吨，金额23.52亿美元占72.6%。按出口市场分，出口：⑴日本6.15亿美元最多，占19.0%，同比下降2.6%；⑵韩国5.24亿美元占16.2%，同比下降15.0%；⑶泰国3.67亿美元占11.3%；⑷欧盟3.48亿美元占10.8%；⑸马来西亚2.75亿美元占8.5%；⑹美国2.43亿美元占7.5%；⑺中国香港1.27亿美元占3.9%；⑻中国台湾1.16亿美元占3.6%；⑼澳大利亚0.893亿美元占2.8%；⑽菲律宾0.885亿美元占2.7%。对上述十大市场共出口27.92亿美元，占86.2%（上年占87.0%）。

2.2025年中国进口头足类55.3万多吨，金额18.86亿美元（仅次于西班牙）同比增长48.1%。按海关税则号分，进口：⑴其他冻墨鱼、鱿鱼30.42万吨，金额9.76亿美元占51.7%，均价3.209美元/公斤；⑵冻墨鱼、鱿鱼20.66万吨，金额7.18亿美元占38.1%，均价3.475美元/公斤；⑶制作保藏的鱿鱼、墨鱼1.52万吨，金额0.88亿美元占4.7%，均价5.819美元/公斤；⑷干制鱿鱼、墨鱼1.51万吨，金额0.58亿美元占3.1%，均价3.861美元/公斤；⑸冻章鱼1.12万吨，金额0.41亿美元占2.2%，均价3.699美元/公斤。其中前二类合计进口51.08万吨，金额16.94亿美元占89.8%。按出口市场分，进口：⑴秘鲁5.94美元最多，占31.5%，同比暴增6.3倍；⑵印尼3.58亿美元占19.0%；⑶阿根廷1.98亿美元占10.5%；⑷美国1.65亿美元占8.7%；⑸瓦努阿图0.88亿美元占4.7%；⑹马来西亚0.83亿美元占4.4%；⑺越南0.67亿美元占3.5%；⑻印度0.62亿美元占3.3%；⑼巴基斯坦0.50亿美元占2.7%；⑽中国台湾0.45亿美元占2.4%。从上述十大市场共进口17.11亿美元，占90.7%（上年占90.9%），其中从前四大市场秘鲁、印尼、阿根廷和美国合计进口13.15亿美元占69.7%，集中度相当高。

同时，国内远洋自捕鱿鱼也普遍大幅增产，如舟山增产60.40%，这样一来，供应量大幅增长（自捕鱼产量增加+进口增加+出口减少），表明2025年国内市场的鱿鱼消费量获得了迅猛增长，特别是中西部内陆市场。

3.2025年中国出口金枪鱼27－28万吨（按推理，仅供参考），金额13.56亿美元，仅次于泰国和厄瓜多尔，列世界第三位，同比微降3.4％。其中出口：⑴泰国3.9亿美元占28.7％，列第一位；⑵日本2.74亿美元占20.2％；⑶欧盟2.01亿美元占14.8％；⑷越南0.575亿美元占4.2％；⑸墨西哥0.548亿美元占4.0％；⑹阿尔及利亚0.509亿美元占3.8％；⑺俄罗斯0.294亿美元占2.2%；⑻厄瓜多尔0.231亿美元占1.7％；⑼韩国0.212亿美元占1.6％；⑽智利0.204亿美元占1.5％。以上十大市场合计出口11.22亿美元占82.7％。内，出口泰国、日本和欧盟合计高达8.65亿美元，占总出口63.8％，表明出口市场集中度很高。按海关税则号分，出口：⑴金枪鱼罐头9.17亿美元（19.48万吨）占67.6％，均价4.710美元／公斤；⑵冻金枪鱼片2.55亿美元（3.39万吨）占18.8％，均价7.543美元／公斤；⑶冻长鳍金枪鱼0.77亿美元（3.12万吨）占5.7％，均价2.475美元／公斤。三者合计12.5亿美元（25.99万吨）占92.2％。

4.2025年中国进口金枪鱼9273.3吨，金额0.89218亿美元，其中（按海关税则号分类）蓝鳍金枪鱼1698.8吨占18.3%，但金额贡献了50.1%；冻黄鳍金枪鱼进口量占39.9%，进口额占7.9%；再加上冻金枪鱼片和制作保藏的金枪鱼这四大品类，产量占86.7%，金额占88.0%。来自西班牙、马耳他、韩国的进口额合计占67.9%，其中西班牙一国就占了40.9%，主要是蓝鳍金枪鱼。一般贸易，进口量占65.1%，但进口额占87.5%；进料加工，进口量占30.7%，但进口额仅占6.9%。（根据水产商情摘编） 

受蛋白消费需求驱动，2025年美国海产品市场实现稳步增长

近期在美国佛罗里达州举行的2026年全球海产品市场会议上，210分析公司负责人罗伊林克透露了2025年美国消费市场的详细情况，并作了深度剖析。她指出，2025年受特朗普总统挑起的关税大战等影响，美国零售市场普遍出现了通胀现象，但在Z世代和千禧一代追求高蛋白、高营养食物的带动下，需求旺盛，肉类消费量显著增加，其中牛肉类尤为突出，销售额增长12.2%，均价7.18美元/磅，飙升7.5%，带动新鲜肉类销售额上升8.9%。美国海产品市场也实现了温和式增长，销售额86.3亿美元同比增长1.3%，但销售量下降1%，平均价格10.52美元/磅，上涨2.1%。其中，冻品销售额82.9亿美元同比增长1%，销售量下降1.2%；罐头等常温类海产品销售额34亿美元同比增长1.3%，销售量增长0.9%。在各种类中，尽管三文鱼通胀率较低，为0.8%，但新鲜三文鱼销售量增长3%；沙丁鱼凭借社交媒体的大力推动，销售量、额分别增长11.7%和15.5%；不过金枪鱼市场略显疲软，销售额下滑0.2%，销售量微增0.3%。

展望2026年，罗伊林克认为，尽管通胀忧虑持续，但海产品供应零售商仍可通过“健康膳食”“餐厅餐食替代方案”等实现较快增长。特别是寿司和预制海产品市场发展势头强劲，2025年美国寿司的销售量、额分别增长6%和7%，海产拼盘的销售量、额分别增长7.3%和34.4%，有望成为2026年推动美国市场增长的关键力量。（根据中国水产品汇编）

俄罗斯水产品贸易版图重构全面拥抱东方及南方市场

自2022年俄乌冲突爆发以来，受美西方制裁影响，俄罗斯水产品贸易版图通过“调结构、转市场＂闯出了一条新路，贸易链重构全面拥抱中国、中东和白俄罗斯等东方和南方市场。2025年俄罗斯出口水产品210万吨，同比持平，但出口额达60亿美元，同比大增14％，主要是附加值高的鱼片、鱼糜等加工品出口增加，抬高了价值，同时减少了原料出口。如鱼糜（以狭鳕原料为主）随着远东地区新加工船的陆续下水猛增超35%，达8.9万吨（内，俄罗斯渔业公司和Gidrostroy公司这两大巨头就占8.11万吨）。其中，70985吨供应东北亚市场——中日韩三国，同比增长29%，在中国进口的鱼糜中俄罗斯产的甚至占到了93.5%（上年为87.7%）。俄罗斯水产品的最大买家是中国，2025年出口量虽下降3％，但价值大涨13％，达34亿美元，主要出口品种有狭鳕、帝王蟹、雪蟹等；对中东地区的出口额在量稳的情况下更是激增了22％。

2025年俄罗斯进口水产品68万吨，金额31亿美元，同比分别增长3％和7％，重要原因是卢布相对坚挺和国内捕捞量下降。最大的供应国是白俄罗斯，主要是转让了数万吨的远东和北部海域捕捞配额给白俄罗斯，再经加工返销至俄罗斯。同时，来自中国（主要进口鲭鱼、秋刀鱼等，其中鱼类进口额1.883亿美元同比增长34%，虾类进口也有明显增长）、土耳其、智利、越南的进口也显著增长，主要是养殖水产品和加工品，填补了国内捕捞量下降及美西方制裁所带来的空缺；从中东国家进口的南美白对虾更是出现了数倍增长。（根据渔易拍汇编）

【经贸预警】

2025年度舟山市水产品对外贸易情况及预警分析

一、外贸概况

据统计，2025年舟山市水产品出口量358855.2吨，金额985558.5万元（人民币，下同），同比分别增长7.1%和9.7%。主要出口品种仍是鱼类、头足类和虾蟹类。出口量除了鱼类有明显增长，其他三大类同比略有下降。
进口方面，受国内市场消费需求不足等影响，进口量走弱。一般贸易，全市水产品进口量71993.5吨，同比下降6.8%；进口额254387.5万元，同比增长47.9%。其中，位列前三位的：头足类进口量32218.1吨，金额74983.3万元，同比分别增长355.2%和506.6%；虾类进口量24640.8吨，金额101751.2万元，同比分别增长26.7%和25.4%；鲣鱼等金枪鱼类进口量4106.7吨，金额6842.5万元，同比分别下降90.7%和85.8%。
二、出口品种情况

舟山水产品出口品种格局基本没有变化，仍以鱼类及其制品、头足类及其制品、虾类及其制品、蟹类及其制品为主，以上四类合计重量、金额占全市水产品出口总量和总金额的比重分别为97.0%和98.5%，具体情况详见表一。
表一：2025年、2024年1-12月主要出口品种情况

	品种
	2025年1-12月
	2024年1-12月
	同比增长（%）

	
	重量
(吨)
	金额
(万元)
	重量
(吨)
	金额
(万元)
	重量增长
	金额增长

	鱼类
	238273.9
	556404.4
	212356.2
	499929.9
	12.2
	11.3

	其中：:鲣鱼等金枪鱼
	130225.0
	374384.0
	118022.0
	348343.2
	10.3
	7.5

	其中：:鲭鱼
	39762.7
	33027.8
	41968.4
	31452.1
	-5.3
	5.0

	其中:：其他鱼类
	68286.2
	148992.6
	52366.8
	120134.6
	30.4
	24.0

	头足类
	76441.9
	263889.3
	80121.5
	233085.3
	-4.6
	13.2

	虾类
	21201.2
	124491.5
	22096.5
	124302.5
	-4.1
	0.2

	蟹类
	12174.9
	26348.4
	12814.4
	29555.3
	-5.0
	-10.9

	其它品种
	10763.3
	14424.9
	7642.5
	11670.2
	40.8
	23.6

	合计
	358855.2
	985558.5
	335031.1
	898543.2
	7.1
	9.7


从上表可见，鱼类出口量238273.9吨，金额556404.4万元，同比分别增长12.2%和11.3%，增长较为明显，占全市水产品出口总量、额的比重分别占66.4%和56.5%，同比出口量比重下降2.9个百分点，出口额比重上升0.9个百分点。主要市场有日本、西班牙、韩国、泰国、越南等。其中，鲣鱼等金枪鱼类出口量130225.0吨，金额374384.0万元，同比分别增长10.3%和7.5%，占全市水产品出口总量、额的比重分别占36.3%和38.0%，同比分别上升1.1个百分点和下降0.8个百分点；鲭鱼出口量39762.7吨同比下降4.6%，金额33027.8万元同比增长5.0%，占全市水产品出口总量、额的比重分别占11.1%和3.4%，同比分别下降1.4个和0.1个百分点；其他鱼类出口量68286.2吨，金额148992.6万元，同比分别增长30.4%和24.0%，占全市水产品出口总量、额的比重分别占19.0%和15.1%，同比分别提升3.4个和1.7个百分点。
头足类及其制品出口量76441.9吨同比下降4.6%，金额263889.3万元同比增长13.2 %，占全市水产品出口总量、额的比重分别占21.3%和26.8%，同比分别下降1.3个和1.6个百分点。主要出口市场有日本、欧盟、韩国、泰国等。

虾类及其制品出口量21201.2吨同比下降4.1%，金额124491.5万元同比增长0.2%，占全市水产品出口总量、额的比重分别占5.9%和12.6%，分别提高0.1个和0.2个百分点。主要出口市场有欧盟、日本、韩国及中国台湾省等。

蟹类及其制品出口量12174.9吨，金额26348.4万元，同比分别下降5.0%和10.9%，占全市水产品出口总量、额的比重分别占3.4%和2.7%，同比均提高0.3个百分点。主要出口市场有韩国、美国、日本等。

除了四大传统出口品类外，其它品类出口呈现出强劲的增长态势，出口量10763.3吨，金额14424.9万元，同比分别增长40.8%和23.6%。

总体上看，2025年舟山水产品出口量、额同比增长明显，但增幅低于上年。在四大传统出口品类中，鲣鱼等金枪鱼出口量、额双增，其余品类略微下降。

三、出口国家（市场）情况

2025年，舟山市水产品的主要出口市场（国家和地区）排在前十位的是西班牙、日本、泰国、韩国、墨西哥、葡萄牙、俄罗斯、越南、阿尔及利亚、美国。以上十大市场合计出口量238471吨，金额725105万元，分别占舟山市水产品出口总量、额的66.5%和73.6%，具体详见表二。
表二：2025、2024年1-12月水产品出口主要国家情况
	国别
	2025年1-12月
	2024年1-12月
	同比增长（%）

	
	重量
(吨)
	金额
(万元)
	重量
(吨)
	金额
(万元)
	重量增长
	金额增长

	日本
	43369.1 
	192675.4 
	47939.8 
	183794.0 
	-9.5
	4.8 

	欧盟 
	89616.4 
	284137.2 
	80939.7 
	262555.4 
	10.7
	8.2

	其中:西班牙
	44793.5 
	157225.2 
	48362.7 
	156529.8 
	-7.4 
	0.4

	其中:意大利
	6820.9 
	25659.2
	5892.5 
	20730.4
	15.8 
	23.8

	其中:葡萄牙
	14569.0 
	53500.4 
	13574.5 
	48194.0 
	7.3 
	11.0 

	韩国
	32294.4 
	68292.8
	33078.0 
	72253.9
	-2.4 
	-5.5

	泰国
	41133.2 
	93482.8 
	37038.1 
	78331.9 
	11.1
	19.3

	俄罗斯
	13270.8 
	29746.3
	9902.2 
	24786.8
	34.0 
	20.0 

	其他市场
	139171.3
	317224.0
	126133.8
	276821.2
	10.3
	14.6

	内：越南
	12945.9 
	21038.8 
	15810.8 
	23141.9 
	-18.1 
	-9.1 

	内：墨西哥
	16405.5
	42942.6 
	13256.7
	34230.4 
	23.8
	25.5 

	内：阿尔及利亚
	12795.3
	31002.2 
	14014.7
	37847.1 
	-8.7
	-18.1

	内：美国
	6894.3
	35198.5
	7046.8
	34984.5
	-2.2
	0.6

	合计
	358855.2
	985558.5
	335031.6
	898543.2
	7.1 
	9.7  


在主要国家市场中，2025年舟山水产品出口量、额均有不同程度增长的有俄罗斯、墨西哥、意大利、泰国、葡萄牙等市场，其中俄罗斯、墨西哥、意大利、泰国等较为显著；出口量、额双双下降的有越南、阿尔及利亚和韩国等市场，其中对越南的出口量和对阿尔及利亚的出口额下降明显；出口量下降、出口额上升的有日本、西班牙和美国等市场，其中对日本市场出口量下降较多。
对日本市场的出口量43369.1吨同比下降9.5%，金额192675.4万元同比增长4.8%，出口量排出口国第2位，出口额排出口国第1位，占全市水产品出口总量、额的比重分别占12.1%和19.5%。主要出口品种有鱿鱼、章鱼、鲣鱼、金枪鱼、鳗鱼、虾以及鱼糜制品等。

对欧盟市场的出口量89616.4吨，金额284137.2万元，同比分别增长10.7%和8.2%，占全市水产品出口总量、额的比重分别占25.0%和28.8%，分别提升0.8个百分点和下降0.4个百分点。主要出口品种有虾仁、金枪鱼、头足类、鲭鱼等。其中，对西班牙的出口量44793.5吨同比下降7.4%，金额157225.2万元同比增长0.4%，出口量排出口国第1位，出口额排出口国第2位，也是出口欧盟市场中量、额最大的，占全市水产品出口总量、额的比重分别占12.5%和16.0%；对葡萄牙的出口量14569.0吨，金额53500.4万元，排欧盟第二位，同比分别增长7.3%和11.0%，占全市水产品出口总量、额的比重分别占4.1%和5.4%；对意大利的出口量6820.9吨，金额25659.2吨，同比分别增长15.8%和23.8%，占全市水产品出口总量、额的比重分别占1.9%和2.6%。

对泰国市场的出口量41133.2吨，金额93482.8万元，同比分别增长11.1%和19.3%，排出口国第3位，占全市水产品出口总量、额的比重分别占11.5%和9.5%。主要出口品种有做罐头用的鲣鱼鱼柳等金枪鱼类原料、鲭鱼和贻贝等海产品。

对韩国市场的出口量32294.4吨，金额68292.8万元，排出口国第4位，同比分别下降2.4%和5.5%，占全市水产品出口总量、额的比重分别占9.0%和6.9%。主要出口品种有梭子蟹、小黄鱼、鱼糜、虾、安康鱼和头足类等。

对俄罗斯市场的出口量13270.8吨，金额29746.3万元，同比分别增长34.0%和20.0%，继续保持高速增长，不过还只恢复到疫情前2019年的54.4%和73.3%，尚有很大潜力。其占全市水产品出口总量、额的比重分别占3.7%和3.0%。主要出口品种有头足类、金枪鱼类、鲭鱼、鳗鱼和贻贝等。

对越南市场的出口量12945.9吨，金额21038.8万元，同比分别下降18.1%和9.1%，占全市水产品出口总量、额的比重分别占3.6%和2.1%。主要出口品种有鲭鱼、金枪鱼类原料及加工半成品等。

对墨西哥市场的出口量16405.5吨，金额42942.6万元，同比分别增长23.8%和26.5%，有部分可能转口到美国市场，占全市水产品出口总量、额的比重分别占4.6%和4.4%。主要出口品种有虾类、金枪鱼类、冻鱼片、鱼糜等。

对阿尔及利亚市场的出口量12795.3吨，金额31002.2万元，同比分别下降8.7%和18.1%，占全市水产品出口总量、额的比重分别占3.6%和3.1%。主要出口品种有虾类、金枪鱼类、鲭鱼等。

对美国市场的出口量6894.3吨同比下降2.2%，金额35198.5万元同比增长0.6%，占全市水产品出口量、额的比重分别占1.9%和3.6%。主要出口品种有头足类、冻梭子蟹、金枪鱼类制品等。

在主要洲贸组织中，对欧盟的出口量89616.4吨，金额284137.2万元，均排榜首，同比分别增长10.7%和8.2%；对东盟的出口量70888.3吨，金额146181.3万元，均排第二位，同比分别增长0.81%和13.8%；对拉丁美洲的出口量、额同比分别增长35.8%和35.0%；对非洲的出口量、额同比分别增长17.4%和13.4%；对北美自贸区的出口量同比下降2.1%，出口额增长0.2%。

四、主要出口产品和市场预警分析
2025年，在全球贸易关税大战、地缘政治紧张、单边主义和霸权主义抬头、供业链重组、经济增速放缓的背景下，我市出口水产企业迎难而上，奋勇拼搏，克服困难，取得了量额双增的好成绩，再创历史新高。全市水产品出口总量358855.2吨，金额985558.5万元，同比分别增长7.1%和9.7%。

1、从产品角度看，出口品类依然以鱼类、头足类、虾蟹类及其制品为主，合计量、额占全市水产品出口总量、额的比重分别占97.7%和98.5%，同比分别下降0.7个和0.2个百分点。

在鱼类中，鲣鱼等金枪鱼类占比较高，金枪鱼出口量、额占全市水产品出口总量、额的比重分别达到36.3%和38.0%,为2025年全市水产品出口超上年贡献了重要力量。2025年全球金枪鱼贸易在经历前几年高速增长后进入调整期，供销结构呈现明显变化，高附加值冰鲜鱼消费萎缩，而冷冻鱼片、罐头及即食类加工品逆势增长，一些金枪鱼生产大国纷纷加大对欧盟市场的出口力度，东南亚和非洲的出口量显著增长。面对国际竞争激烈、贸易壁垒上升等重重压力，我市金枪鱼出口虽仍保持全国领先地位，但也不可避免受到影响，增速放缓，价格下跌，利润空间进一步压缩。我市一些金枪鱼出口企业还受到鲣鱼原料不足的困扰，一定程度上抑制了半成品的鱼枊出口。当前，全球金枪鱼贸易正处在技术革命与消费升级交汇的节点，更加注重商业价值与生态价值的平衡，增强技术创新能力与资源可持续管理能力将成为企业占据竞争制高点的关键。
挪威是大西洋鲭鱼的主要出口国，2025年随着大西洋鲭鱼资源衰减，捕捞配额减少，刺激了出口价格的大幅上升，也带动了国际市场其他鲭鱼价格的攀升。我市鲭鱼出口2025年上半年快速增长，第三季度开始增速回落，全年出口量跌幅收窄，同比下降5.3%，但出口额增长了5.0%，这与国际市场量减价升的特点相一致。预计2026年鲭鱼市场将延续供应缩紧、价格高位的格局，主要原因是全球捕捞配额大幅削减，主要供应国减产，市场进入“量缩价挺”的紧缩时代。这一态势将重塑全球鲭鱼供应链，对进出口贸易、加工产业及终端消费形成持续压力。水产加工企业要加速向高附加值产品（如鲭鱼片、即食产品）转型，降低原料成本的压力。
头足类仍是我市第二大出口品类，出口量、额分别占全市水产品出口总量、额的21.3%和26.8%。2025年尽管国际市场有波动，欧美国家对产品可持续认证的要求升高，但舟山企业通过拓展新兴市场、提升产品附加值等方式，在出口量下降4.6%的情况下，仍实现了出口额13.2%的增长。目前面临的挑战主要有原料价格波动、国际贸易壁垒升级、同质竞争加剧等。

虾类出口以冻虾仁为主，也是舟山的传统产品，主要销往欧美日韩等发达国家，同比出口量下降4.1%，出口额增长0.2%，继2024年量、额剧增后进入相对平稳阶段。近来。出口企业还积极开发虾饼、虾滑等高附加值深加工产品，进一步优化出口结构。2026年，舟山虾仁出口企业将继续向高附加值、品牌化方向转型，推进绿色智能升级，包括低温控盐、冷链溯源等技术的应用，进一步提升产品品质和竞争力。

2、 从市场角度看，出口市场以日本韩国、欧盟和东盟区域为主，相对稳定。

2025年舟山对日本的水产品出口量同比明显下降，出口市场排名与上年保持相同。但随着高市早苗政府的上台，种种右倾言论频出，中日关系持续紧张，加上日本计划在2026财年继续推进8轮核污水排海，中日贸易的政治氛围和外部环境严重恶化，中国要恢复日本水产品进口已不太可能，不过还是要尽力维持对日本的水产品出口，积极寻求与贸易伙伴的合作，毕竟日本是舟山水产品的主要出口市场，出口量排出口国第二位，出口额排出口国第一位。

2025年舟山水产品对欧盟的出口量、额同比分别增长10.7%和8.2%，继续稳步增长，但近年来欧盟不断强化食品安全与环保标准，推出了无机砷限量标准、禁用抗菌药物等“绿色壁垒”新规，增加了舟山水产品出口的压力。今年1月10日开始实施的欧盟委员会（EU）2023/2842号法规《关于建立共同系统以预防、阻止和消除非法、不报告和不管制（IUU）捕捞的条例》要求填写合法捕捞证明的内容，包括近海捕捞的输欧水产品也将全面实施“确认合法渔获物+追溯”管理体系，更是对出口国捕捞管理提出了更高要求，合规压力进一步增大。预计短期内我市水产品出口欧盟将受到不小影响，舟山水产出口企业应通过建立追溯体系、提升加工标准、加强原料管控等方式进行积极应对。

东盟凭借地缘相近、政策利好与消费潜力，已成为舟山出口水产企业开拓多元化市场的首选突破口，也有利于缓解对日韩市场的依赖。其中，泰国市场的表现尤为抢眼，2025年出口泰国的量、额又有两位数增长，继续名列出口国第三位。从整体趋势看，尽管受到同质竞争及逆全球化趋势影响，但随着RCEP零关税、中国—东盟自贸区3.0版升级、中老铁路+西部陆海新通道+智慧口岸通关等重大利好措施落地，进一步扩大与东盟的水产品贸易仍有潜力可挖。

3、 当前，水产品出口面临多重挑战，既有国际贸易环境的压力，也有国内消费疲软、需产业升级的迫切需求。综合来看，最大的挑战主要　有关税壁垒加剧、技术性贸易措施趋严、同质竞争激烈以及品牌建设滞后等，制约了行业从“大”向“强”的转型。未来，出口增长将更多依赖于技术创新、高附加值产品开发以及对国际市场法规标准的快速适应能力。
2026年是“十五五”开局之年，做好外贸工作意义重大。面对风险挑战，我市出口水产企业要抓住机遇，以更积极的态度适应国际水产贸易新形势，注重新市场、新产品、新链型的开发，加快自动化、智能化和数字化改造，夯实内功，增强竞争力，实现水产品贸易的稳步增长。（协会秘书处）

全球鲣鱼原料价格受生产、消费、关税的三重影响而波动

由于西中太平洋捕捞生产持续低迷，原料偏紧，消费疲软，库存补充并不积极，直接压制了买方“追涨补货”的意愿。2月上旬第六周（2月2—8日），泰国曼谷交付的鲣鱼原料价格呈小幅上探，较上周与上月均有所走高。目前，多数买家保持谨慎，在等待美国最高法院对“特朗普对等关税”合宪性的裁决，若美国政府败诉，可能会拉动主要的金枪鱼罐头出口市场——美国的消费。

在厄瓜多尔，随着1月19日东太平洋第二个季节性禁渔期的结束，虽然更多船只回到渔场作业，但供应仍偏紧，离船价格整体上仍保持稳定。若渔获改善，3月交付价格有可能下调50美元/吨。

在印度洋，鲣鱼捕捞生产呈“中等偏稳”，今年第六周价格小幅回落至1150—1200欧元/吨，但随着2026年印度洋金枪鱼委员会即将实施配额制（鲣鱼也纳入了总可捕量范畴），已有船东考虑调整船籍国或转移渔场，今后可能会影响生产。

在大西洋，市场更低迷，非洲的科特迪瓦阿比让鲣鱼离船价格已回落至1200—1250欧元/吨；2026年第一周欧盟金枪鱼腰肉进口量5.2万吨，与上年同期相当，但其自主关税配额（ATQ）1月初就用完，再进口将面临8.05%关税，这将进一步挤压加工利润，抬高消费价格。同时，1月27日签署的印欧自贸协定商定印度的金枪鱼等海产品进入欧盟将适用0%关税，虽协定何时生效还需走批准流程，但为后续贸易流向埋下了变量：尽管印度对欧盟的金枪鱼出口规模并不突出，但多少还是会影响全球金枪鱼的贸易流向。（根据冻品攻略摘编）

节前需求踩刹车，第6周鱿鱼市场陷入“弱平衡”

2026年第6周（2月2-8日），随着春节的临近，因供需同步走弱，国内远洋鱿鱼市场整体运行平稳，价格波动有限，局部品类成交清淡。
1.东南太平洋鱿鱼价格局部下调，更多止跌观望：今年第6周，在浙农中心平台东南太平洋鱿鱼市场交易活跃度偏弱，成交量有限，仅尾鳍以13900元／吨成交了29吨。从报价看，胴体和片子分别下调1000元／吨和750元／吨，其余规格价格基本稳定。截止2月3日，秘鲁200海里线内渔场巨鱿产量4.86万吨，已完成1-2月初始配额的63.7％。在公海渔场，单船日产3-6吨，自上年12月以来累计单产250-300吨，未出现明显的供应压力。

2.西南大西洋鱿鱼报价持平，生产表现良好：今年第6周，浙农中心平台未有实际成交，报价与前一周保持一致，各规格产品波动不大。在阿根廷200海里线内渔场，今年开捕表现良好，截止1月22日阿根廷鱿钓船队已累计捕捞2.5万吨，单船曰均产量38吨。在公海渔场，今年第5周鱿钓生产已有好转，单船曰均产量2-6吨，累计单船平均产量50吨。在威海国际海洋商品交易中心，阿根廷鱿鱼价格同样维持窄幅震荡，市场采购偏谨慎。

3.西北太平洋和印度洋鱿鱼行情全面持稳：第6周报价与上一周持平，未出现明显波动，供需相对平衡，节前交易以执行既有订单为主。

虽然舟山口岸远洋自捕鱼进关量环比增长，但并未对价格行情形成明显冲击。目前国内远洋鱿鱼市场正处于节前＂弱平衡＂状态，需求进入低谷，新增采购有限，主动让价空间不大，预期春节前后大概率行情以窄幅波动为主。（根据冻品攻略汇编）
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