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【协会动态】

石胜旗会长接受舟山电视台记者采访谈我市海鲜预制菜发展

2月7日上午，舟山广播电视总台《无限舟山》记者就我市海鲜预制菜发展状况专门采访了舟山市出口水产行业协会会长石胜旗。

针对目前舟山市海鲜预制菜产业发展状况，石会长回答了记者四方面的提问。

一是我市发展海鲜预制菜有哪些迫切性及现实需要。应该说舟山预制菜发展起步较早，如明珠海洋食品膳食类、恒和食品便捷菜、民富水产海鲜配菜等，舟山本地大超市也在销售本土的预制菜，但产业规模、产品的多样性、品牌知名度和营销力度上不如国内先进企业，也不足以引领国内市场，以致在中国预制菜十大品牌榜单中难以找到舟山企业的踪影。目前，国联水产、安井食品等许多企业预制菜增量已进入快车道，盈利可观。而舟山企业则似乎有些安于现状“吃老本”，预制菜开发步子不大，有待赶上。这对更好开拓国内市场，吸引内陆消费者和年青人群消费，拉长国内市场的短腿，促进国内国际两个循环平衡多元化发展具有重要的现实意义。

二是我市发展海鲜预制菜具哪些优势。舟山具有得天独厚的海产品丰富资源优势，舟山渔场的带鱼、大小黄鱼和墨鱼等享誉海内外，且品质上乘，目前已有7种海产品成功获国家地理标志证明商标。同时又具备相对完整的水产品加工体系，有380多家水产加工企业，历史悠久，加工品种类型众多，且外向型比例高，食品安全体系完备，信誉好，市场认可度高。

三是我市发展海鲜预制菜产业现存在哪些问题和困难。我们对发展海鲜预制菜产业认识上还有不少差距，缺少大投入、大产出的勇气和豪气，产业化程度低，规模小，冷链运输体系滞后，上下游不配套，品牌知名度低，缺少全国性连锁经营网络，营销薄弱，渠道单一，加工和运输成本较高，扶持政策也不足，导致在产品价格竞争上处于劣势。
四是发展海鲜预制菜产业需要哪些政策扶持。1.目前，海鲜预制菜尚没有国家标准，因此，有必要在在企业标准的基础上，组织我市技术团队，加快制定舟山海鲜预制菜的团体标准和地方标准，为舟山海鲜预制菜的标准化规范化发展奠定坚实基础。2.建立舟山海鲜预制菜的专门协调机构。海鲜预制菜的发展涉及跨行业多领域，是一项系统工程，有必要建立舟山海鲜预制菜的专门协调机构，负责顶层设计、发展规划、统筹协调、拟订重要政策出台、组建舟山海鲜预制菜政产学研联盟、建立和管理舟山海鲜预制菜发展基金等事务。3.尽快出台舟山海鲜预制菜的扶持政策。海鲜预制菜是舟山的优势，也是舟山发展预制菜的重点，因此有必要出台加快舟山海鲜预制菜发展的扶持政策，包括对海鲜预制菜的研发、物流、营销、原料采购、人才建设、产业协同、技术设备改造、规模化经营、龙头企业和品牌的培育、产业园区配套建设等提供金融支持、税收优惠、财政扶持等，进一步助推舟山海鲜预制菜的高质量发展。（协会秘书处）
【市场开拓】

2023年国内主要渔业会展一览表
	会展名称
	会展地点
	会展日期
	联系方式

	中国（日照）海产品预制菜博览会
	山东日照博览中心Ｃ1馆
	2月22－24日
	010－65067227

	中国北京国际渔业博览会
	中国国际展览中心老馆
	4月20－22日
	010－62927900

	深圳国际渔业博览会
	广东深圳福田会展中心
	5月11－13日
	0755-82848800

	中国国际现代渔业暨渔业科技博览会
	安徽合肥滨湖会展中心
	5月12－14日
	15156007241

	广州海鲜水产展览会
	广州广交会展馆B区
	5月17－19日
	18620712559

	中国（福州）国际渔业博览会
	福州海峡国际会展中心
	6月2－4日
	0591-88018843

	上海国际水产海鲜及养殖展览会
	上海世贸展览馆
	6月6－8日
	17765110324

	上海亚洲生鲜供应链博览会
	上海新国际博览中心
	6月14－16日
	021－20205658

	上海国际渔业博览会
	上海新国际博览中心
	8月23-25日
	0580－2285229

	中国（广州）国际渔业博览会
	广州琶洲广交会展馆
	9月15-17日
	020-66319008

	福建厦门水产海鲜展览会
	厦门国际会展中心
	9月18－20日
	

	中国（青岛）国际渔业博览会
	红岛国际会展中心
	10月25-27日
	0580－2285229

	中国(上海)国际进口博览会
	上海国家会展中心
	11月5－10日
	021-67008700


（协会秘书处汇编）

【决策参考】

预制菜首次亮相中央一号文件　水产预制菜已上千亿元规模
2月13日，今年中央一号文件《中共中央 国务院关于做好2023年全面推进乡村振兴重点工作的意见》（以下简称《意见》）发布，从中释放出重农强农的强烈信号。

《意见》要求，提升净菜、中央厨房等产业标准化和规范化水平，培育发展预制菜产业。这是预制菜自问世以来首次被写入中央一号文件，对此，业内反响十分热烈。
农业农村部食物与营养发展研究所副研究员刘锐表示, 预制菜属于农产品加工业和食品工业，一头连着种植业、养殖业，另一头连着餐饮业和居民消费，一直被视为典型的一二三产融合发展的产业,也是实现乡村振兴的有力抓手和实现农业高质量发展的关键所在。从表面看是满足当今消费者对方便快捷又美味可口餐食的要求，实则背后是可以更好实现一二三产融合，合理配置整合优势资源，形成产业聚集的表现。

刘锐认为，在政策红利的持续刺激下，未来几年将有越来越多的企业投身于预制菜产业，市场竞争愈加激烈。或有两类预制菜企业会有较好发展，一类是连锁餐饮或团餐企业，其向产业链前端拓展，建设中央厨房、中央工厂和集中采购配送中心；另一类是对特定产品生产具有专业水平的预制食品加工企业，其在某一领域深耕多年，在原料的品种、品质、生产工艺和设备性能、产品品质与标准等方面都有较为深入的认识和经验。

刘锐指出，经过近几年的发展，预制菜行业中缺乏生产标准化、产品品类较为单一、研发创新瓶颈等薄弱环节逐渐暴露。其中，标准化是预制菜产品的核心难点。未来，预制菜企业要实现提质增效和可持续发展，提升产品力是关键，既要实现产品的标准化、营养化、方便化，又要传承好传统餐饮的色香味形。为此，他建议预制菜企业不宜盲目扩张，应建设专业的生产管理标准化体系和研发体系，在标准化的基础上努力向自动化、数字化生产提升。在预制菜产品研发方面，不应局限于现有传统品类。要结合不同区域市场调研和现今消费者对营养健康的需求，充分挖掘杂粮、地方特色食材、药食两用等食物特点，开发更具特色和差异化的预制菜产品。

据艾媒咨询数据显示，2022年中国预制菜市场规模预估4196亿元（其中水产预制菜快速回升，占了1/4份额），未来将保持较高的增长速度，2026年有望达10720亿元，其中水产预制菜市场规模2576亿元。目前，主流消费者是一群在一二线城市且年龄22-40岁的已婚女性，为方便快捷地享用美味可口、价格实惠的食品，每周以少量囤货消费1-4次，单次花费20-40元，购买以水产虾、鱼为主料、川菜和湘菜口味的水产预制菜。预计，未来中国水产预制菜市场将保持较高的增长速度，行业的企业参与数量逐年递增，上游捕捞养殖企业、下游餐饮企业纷纷加入其中，行业竞争进一步加剧。（根据大河财立方和中国经济网汇编）

春节期间水产预制菜成热销爆品 行业龙头企业新年布大局
据艾媒咨询监测数据显示，截至1月26日，2023年春节销售季全国预制菜销售额已达1307.53亿元，同比增长43.6%，华东、华南、华北以及全国大中城市尤为突出，光广东就达128.75亿元，占全国1/10。

恰逢春节假期，便捷美味的预制菜，成为不少家庭年菜里“最靓的仔”。早在元旦前，广州许多商超开辟了预制菜专门货架。在盒马超市，在显眼的预制菜货架栏里，红蟳米糕、铁椒麻鸡汤、招牌佛跳墙等地方特色年菜吸人眼球，海鲜、鸡鸭鹅、佛跳墙年夜饭套餐礼盒最受消费者欢迎。现场不少消费者表示想“尝鲜”。

据介绍，招牌佛跳墙是近几年热销的春节餐桌大菜，299元就能享受到海参、鲍鱼、干贝、花胶、瑶柱等“爆款”；八宝糯米红膏蟹严选三门膏蟹，配合东北糯米香浓软糯，先拌后蒸搭配肥美膏蟹，浓郁醇厚。多个商超表示，门店预制菜品类销售增长较快，越来越多消费者会选购预制菜作为年货。

值得注意的是，C端渠道消费激增是今年春节期间预制菜市场消费最亮眼变化，电商及商超渠道销售同比增幅超170%，其中电商渠道尤为突出。此外，2023年年夜饭预制菜预订较往年提前，高峰期集中在节前5-20天。从品类看，以海鲜、鸡鸭鹅为主要食材、供家庭食用的半成品年夜饭套餐礼盒最受青睐，佛跳墙、酸菜鱼、猪肚鸡、狮子头、糖醋里脊、盐焗鸡等产品销售也比较火爆。
恒兴集团：恒兴集团董事长陈丹在1月28日广东省高质量发展大会上表示，今年恒兴集团将投入13亿多元，加大在广东的投资力度，其中在种业育种上投放1亿元建设育种中心，强化育种质量；投资2.5亿元加快建设海洋牧场；投放10亿元承建广东省预制菜产业园区。同时，将加快在东南亚地区、RCEP国家种业和食品的投资力度，反哺农业农民，助力乡村振兴，促进广东农业的高质量发展。

海大集团：广东海大集团在养殖全产业链上通过创新服务，带动了百万农民致富，现有员工已超3.5万人。据海大集团董事长、总裁薛华介绍，2022年集团上市公司板块营收、市值均超1000亿元，跻身双千亿级的高新农牧龙头企业。在核心主业饲料领域，海大集团饲料销量突破2000万吨，稳居全球全国前列，其中水产饲料市场占有率全球第一；自主研发的水产种苗基本覆盖主要经济品种，虾苗和鱼苗年销量居全球第一。

未来三年，海大集团将在广州南沙等广东地区投资80亿元，建设年产量20万吨对虾的工厂化养殖项目。加快推进豆粕减量替代，力求在饲料、种苗、动保、养殖、食品等业务板块年收入超2000亿元，三年翻一番。（来源：中国水产品公众号）

全球海产业出口商看好后疫情期的中国消费市场
2022年底，随着新冠疫情动态清零政策的调整，中国取消了进口海产品的检查和消毒程序，中国的海产品市场需求正在回升，但仍有一些不确定性。在中国设有办事处的西班牙虾类出口商Roda International业务主管Pablo Resnik表示，近期集装箱订单有所反弹，但受新冠疫情对国内消费者的影响，这种复苏可能是温和而短暂的，不少中国买家还有库存，现开始放缓了进口速度。

总部位于上海的采购和贸易公司Ocean Treasure的总经理Oliver Nikolovski表示，随着防疫政策的放开，对中国加工产品的需求会大幅提升，特别是因欧盟能源成本较高，客户要求将加工业务转移至中国。但也担心中国大量的加工厂因疫情而关闭，而部分加工厂也需几个月才能恢复到疫情前的水平，甚至要一年才能完全恢复。

其他人则对更快的复苏抱有希望，加拿大Siam Canadian驻广州办事处负责人Landy Chow表示，餐饮业的需求预计到3月将恢复正常，届时中国进口商开始认真下更多订单。

总部位于美国加州Oceanside的海鲜贸易商Lotus seafood首席执行官Nick Ovchinnikov表示，海产品出口市场的需求似乎仍将疲软，要到第三季度需求可能会恢复。一些美国公司高管在1月中旬加州进行的全球海产市场会议上反映了这一观点，认为受高通胀和经济可能衰退的影响，消费者倾向于从更昂贵的海产品转向更便宜的产品。他认为，这有助于中国海产业的发展，加快中国的复苏，进而有助于平衡全球价格。现运费已降至疫情前的水平以下，或将进一步促进贸易。

尽管西方消费者正在缩减海鲜消费，但Iceland seafood的销售主管Bjorn Marius Jonasson对中国加工厂能否从短期的全球经济状况中受益持怀疑态度，理由是中国的能源成本也在上升。

贸易集团加拿大龙虾委员会(Lobster Council of Canada)负责人Geoff Irvine表示，尽管一些餐厅因疫情而关闭，但中国春节期间的需求“比预期的要好”，表明中国消费者似乎还保持着对优质产品的需求，强劲的复苏可能即将到来。
新西兰海参出口商Wild Catch首席执行官James Parfitt对公司今年在中国的销售持乐观态度。他表示，从长远来看，中国收紧的海产品进口监管制度将减少进入市场的未受监管物种的数量，从而提高合法经营者的市场需求。（来源：冻品攻略）

【行业信息】

舟山首次从俄罗斯进口74.3吨活蓝帝王蟹

2月5日，“RUS”轮靠泊普陀台贸物流中心有限公司码头，74.3吨从俄罗斯进口的蓝帝王蟹，经舟山海关查验后通关入境。经过一天半的作业，于2月6日夜里顺利完成卸货。这是舟山口岸首次进口活蓝帝王蟹。

为提高这批蓝帝王蟹成活率，舟山海关提前对接企业，了解产品信息和船讯，实施24小时预约通关、优先查验、优先验放等帮扶举措，保障鲜活水产品“零等待”快速通关。据悉，普陀台贸公司码头是我市进境食用水生动物指定口岸。首单活蓝帝王蟹进口，丰富了舟山口岸进境高端动物蛋白品种，也为舟山口岸后续进口食用水生动物常态化发展打下了基础。（舟山日报汪超群 陈建垚）
俄罗斯输华海产品呈增长态势
据全俄罗斯渔民协会的数据显示，尽管俄罗斯的鲑鱼（俗称三文鱼）捕捞量大幅下降，2022年仅27.1万吨，大大低于上年的53.9万吨，但对中国的供应量仍在增加。2022年各种鲑鱼品种（包括大马哈鱼、粉鲑鱼、鲑鱼）对华出口7.38万吨，几乎是2021年的两倍，出口金额2.499亿美元，同比增长2.5倍。随着出口量的增长，预计不久的将来，中国将成为俄罗斯鲑鱼的主要销售市场之一。

2022年俄罗斯输华的螃蟹数量也有所增加，达23390吨，同比增长41%，出口金额7.704亿美元，同比增长15%，均价每公斤33美元，而2021为40.4美元。

俄罗斯计划在2023年大幅增加海产品产量，其中很大一部分将用于出口，包括增加虾类出口。为此，Rosrybolovstvo的专家计划对俄罗斯东岸鄂霍次克海的虾类种群进行评估，以确定捕捞配额。近些年中，俄罗斯虾类捕捞量增长显著的年份是2019年，为3万吨，此后捕捞量一直在下降。其中2021年较2020年减少三分之一。俄罗斯生产的虾中60%用于国内市场，40%用于出口。（来源：冻品攻略）

美国超市为迎合消费者习惯推出多种即食海鲜产品

由于越来越多的美国人为了省钱而在家做饭，一些美国零售商正在推广海鲜餐，作为一种负担得起的选择。

据市场研究公司(IRI)对消费者的调查，2022年在家做饭的比例从11月78.9%上升到12月81.5%。相反，据IRI和210Analytics的数据，2022年在餐馆就餐的家庭比例由11月80%下降到12月76%。

总部位于美国俄亥俄州辛辛那提市的Kroger拥有2700多家杂货店，现正顺应着美国人提升家庭用餐体验的趋势，于1月25日开始推广餐厅风格的餐饮，如烤大西洋鲑鱼配柠檬蒜蓉黄油、美味蒜蓉虾、啤酒炸虾、螃蟹蛋糕，精选培根野生海扇贝等。其高级副总裁Stuart Aitken表示，消费者不仅在疫情期间学会了做饭，且越来越喜欢烹饪，预计2023年在家做饭仍是主流，对许多寻求提升家庭用餐品质的购物者来说，海产品仍是他们的首选。

总部位于美国加州圣达菲林斯的Gelson’sMarkets也在扩大即食海鲜餐品种的生产，其中包括海产品和新鲜蔬菜，且最近还在其海产部门推出了蛤蜊浓汤、龙虾浓汤和海鲜秋葵汤等一系列美食汤。Gelson’s Markets在南加州有27家门店，其生鲜业务执行总监Sean F.Saenz表示，由于经济原因，消费者的购买模式发生了“微妙变化”，例如，尽管仍注重产品的质量和新鲜度，但由于价格关系，更多的消费者选择购买人工养殖的大西洋鲑鱼（俗称三文鱼）而不是野生鲑鱼。 

为了给担忧通货膨胀的购物者提供更多的实惠，一些超市增加了更多冷冻和耐储藏的海产品选择。据IRI和210Analytics的数据，尽管2022年12月份罐头产品价格有所上涨，但其销售增长8.9%，而冷冻海产品的销量则下降3.8%，新鲜海产品的销量也下降5.5%。

位于美国科罗拉多州莱克伍德的Natural Groces一直专注于销售冷冻类海产品，而新鲜类海产品销售则很少。其负责人Leigh Paone表示，购买冷冻鱼通常更便宜，且它的质量和一些“新鲜”鱼一样高，甚至更高。她预计今年会有更多的消费者从新鲜海产品转向冷冻类海产品，冻品提供了更大的灵活性。（来源：环球水产快讯）

美国市场调研发现：多品类海产品销售能带动零售商品收入
近期据总部位于美国芝加哥的市场研究公司(IRI)报告称，尽管随着海产品产量的提高，一些品种的价格有所下滑，但整体价格较2021年上涨9.8%。

截至2022年11月6日，新鲜海产品销售总额65.7亿美元，同比下降7.8%，销售量减少16.1%。

海产品价格上涨对超市经营产生了重大影响，消费者不愿为许多鱼类和贝类支付他们认为过高的价格，这不仅限制了海产部门的收入，也影响到零售总销售收入。

三文鱼是美国最受消费者欢迎的新鲜鱼类，占市场份额67.8%，其价格较上年同期上涨12.4%，但销售量下降3.9%，螃蟹、虾和龙虾是排名前三位的有壳类海产品，其销售量分别下降23.7%、21.3%和7.8%，销售额下滑23.4%、13.3%和18.2%。

IRI蛋白质业务高级副总裁Chris DuBois表示，海产品销售从长期来看前景是光明的，随着库存增加，2023年有更多产品可能会降价。截至2022年11月6日的四周内，螃蟹价格已较上年同期下降14%，促使销售量增长18.4%。

Chris DuBois表示，提供大量具有价格吸引力的海鲜品种对增加经营者销售收入至关重要，海鲜消费者也更有可能会同时购买葡萄酒、特色奶酪、精酿啤酒和价格较高的其它农产品。

总部位于美国弗吉尼亚州阿灵顿的食品行业协会FMI发布的《2022年海鲜的力量》报告称，在购物车中有新鲜海产品时，顾客的消费会从42美元增加到95美元，而有冷冻海产品时则能增加到110美元。

Chris DuBois指出，制定一项营销策略，让消费者了解不同品类海产品的选择，对刺激销售至关重要，尤其是千禧一代，仍需要学习如何烹饪海鲜，以及如何安心地购买海鲜，吸引年轻一代是一个巨大的机遇。（来源：中国渔业博览会）

美国国家渔业协会：中美海产品贸易战问题有望今年解决

据美国国家渔业协会（NFI）预计，2023年年底之前，美国拜登政府有望解决大部分（如果不是全部）中国海产品贸易关税问题。
最近，美国贸易代表办公室（USTR）决定在9月30日前，对黑线鳕、阿拉斯加鲆鲽、帝王蟹、雪蟹、珍宝蟹等10多种海产品实施301项关税豁免。但中国原产罗非鱼、鱿鱼、虾类、鳗鱼、鮰鱼、梭子蟹、小龙虾等商品并未进入豁免清单。为此，NFI表示，因美国即将对这期四年的关税进行必要性审查，中美贸易战的转机可能就在眼前。
NFI政府事务副总裁兼总法律顾问Robert DeHaan告诉UCN，去年3月美国首次对阿拉斯加鲆鲽、黑线鳕、蟹类等商品实施关税豁免，总价值可能超3亿美元，现又将关税豁免期延长到今年9月30日，这是一个重要信号。美国海产业最希望得到的关税减免机会可能并不是贸易战本身的解决方案，而是即将进行的四年期“强制必要性审查”，各单位将在1月17日之前发表意见，USTR也将在今后数月进行进一步审议。
DeHaan说道：“我们确实抱有希望，这是我们的底线。” “USTR在必要性审查中明确表示，将考虑取消一些关税，即真正地逐步取消各组关税，或取消个别关税。” 并希望USTR在现有的关税豁免条款到期之前，经过必要性的审查，做出新的决定，将更多海产品从关税名单中剔除。
DeHaan表示：因美中两国拥有全球最重要的经济关系，相信拜登政府从一开始就非常严肃地对待与中国之间的争议。海产品贸易的争议主要影响了美国许多低收入家庭，还导致美国出口商在全球最大市场上的市场份额和准入机会大幅下降。

受贸易战影响，美中两国的海产品贸易额逐年萎缩，在贸易战之前的2017年，美国输华海产品47.3万吨，价值13亿美元；2021年降至30.1万吨，价值8.8亿美元；2022年前10个月，美国输华海产品26.9万吨，价值8.48亿美元。截至目前，美国国家海洋与大气管理局尚未公布2022年11、12月输华海产品数据。业内人士认为，2022年的出口额将超2021年，但仍未达到2017年水平。（来源：冻品攻略）
美国零售市场虾类价格居高不下

由于虾类价格居高不下，美国市场需求放缓，而海产公司又在努力清空库存。在美国渔业研究所全球海产市场会议虾产品小组会议上，泰国正大食品全球副总裁Robins McIntosh表示，因养殖户收入减少，全球库存下降。美国零售商定的价格是基于几个月前购进虾类产品的价格，再加上储藏费用、管理成本等。因俄乌冲突引发能源价格上涨，致使虾类价格居高不下。

Rich Products公司表示，2022年美国虾类产品进口连续第二年下降，并不代表整体海产品需求不足，但价格上涨打击了虾供应链中的每一环节。（来源：环球水产快讯）

【经贸预警】

2月份金枪鱼价格继续坚挺，罐头报价太高影响销量

自2月份以来，全球各大市场鲣鱼价格继续坚挺，泰国曼谷交付价稳定在1680美元/吨。自去年12月起，曼谷的金枪鱼价格就涨到1700美元/吨，价格坚挺的主要原因是捕捞成本上升和产量下降。

据美国一位商家告诉UCN：“近几个月，西中太平洋捕捞情况不理想，罐头生产商与贸易商对原料成本的预期相差甚大，成品销量遇到很多问题。”他称，因先前休渔（veda），一些工厂选择削减产能。但东太平洋休渔期已于1月19日结束，越来越多捕捞船出海作业，预计2－3月份供应情况将有所好转，罐头厂有望获得低价原料。现厄瓜多尔曼塔的鲣鱼原料价格稳定在1800美元/吨。在印度洋，大多船只产量稳定，加工厂供应充裕，鲣鱼原料价格在1400-1425美元/吨。而大西洋的情况则不太乐观，一些船只为节省燃油成本没有出海，还在等待市场和渔获的翻转，小批量原料成交价在1425美元/吨。

据一位亚洲消息人士告诉UCN：“1月底需求还算不错，但西太平洋产量低迷，印度洋产量与往年持平，大西洋因集渔装置（FAD）休渔，产量也较低。阻碍涨价的真正原因是罐头产品报价太高，买家推迟了招标计划。往年这个时候鲣鱼均价1300-1500美元/吨，但今年高达1700美元/吨，客户不太愿意采购。如2月中下旬产量继续低迷，他们将被迫接受罐头厂的报价，为夏季零售市场补充库存。”

泰万盛前高管Arnab Sengupta指出，埃及是中东地区金枪鱼罐头产品的最大市场，上个月埃及经济危机引发一些泰国加工厂停摆，但因其不是主要市场，对泰国市场的影响有限。另一方面，欧元正在走强，表明欧洲市场的购买力在增长。

据一位欧洲消息人士称，2月份以来，欧洲加工厂需评估亚洲自主关税配额（免税）金枪鱼柳的数量，以便为夏季销售制定预期计划。一些工厂因持有免税鱼柳库存，故鲣鱼市场不是很活跃，西班牙报价为1750美元/吨（CFR）。（来源：ucn国际海产资讯）

2022年日本秋刀鱼捕捞量降至有史以来新低点
据日本秋刀鱼渔业协会报告，截至2022年11月底，日本秋刀鱼产量17869吨。而之前最低记录为2021年同期的17899吨。2022年，该协会所属的船只捕捞完毕后，千叶县铫子港没有一批秋刀鱼上岸。这也是自1950年开始统计渔获量以来的第一次。秋刀鱼通常在秋末冬初沿着日本海岸逐渐向南移动时来到铫子附近海域。然而，2022年即使到12月，据称也只有在距宫城县和岩手县400-500公里的公海形成鱼群，故铫子渔业协同组合2艘大型渔船于12月5日就停工返港。（来源：渔易拍）

日本水产企业纷纷涨价应对高企成本
今年，数千家日本食品加工商计划提高价格，其中包括总部位于静冈的金枪鱼罐头生产商Hagoromo Foods Co.。该企业针对鲣鱼和金枪鱼的价格暴涨，于去年7月和9月分别上调了鲣鱼、金枪鱼产品价格。此后，日元又大幅贬值，罐头、食用油等材料价格飙升，制造成本大幅增加，尽管企业试图通过提高生产效率来降低成本，但很难实现，故决定从1月4日起修改“Sea Chicken”等产品价格，将65种金枪鱼产品的建议零售价提高4.8-25%(不含税)。

据美国联邦储备委员会数据，2021年11月钢罐和锡制品价格是1981年6月的239%，2021年11月至2022年11月，一年内又飙升了93.25%，达332%。2020年11月－2022年11月，日本国内钢铁企业商品价格指数上涨56%，其中2022年上涨26%。据联合国粮农组织报告，2022年4月植物油价格达到峰值，为2014-2016年平均基线的250%，而后到11月回落至基线的155%。

总部位于东京的Nissui Co.公司12月22日宣布，从2023年3月1日起，将提高家用罐头食品和其他产品的批发价格，范围涵盖了公司约30%的常温类食品，包括罐装烤刀鱼烧、瓶装鳕鱼籽和包装好的韩国泡菜。其中，50种罐装和瓶装产品的价格提高4-28%。

据东京中央批发市场报告，现套餐中通常包含的海鲜原料价格比2022年11月高得多，其中“伊仓鱼”三文鱼籽、“kazunoko”鲱鱼籽、鱼饼、“伊泽比虾”、煮章鱼分别上涨3%、23%、11%、40%、16%。

据日本农林水产省开展的“食品价格趋势调查”，金枪鱼、虾、黄尾鱼和鲑鱼这四种产品的价格（以当月12日的平均零售价格计算）环比增长1-17%不等，较2017-2021年5年平均值上涨9-32%。

因日本的工资水平停滞已长达20年，日本消费者强烈抵制物价上涨。截止到去年11月，企业物价指数同比上涨9.3%，而消费者物价指数仅上涨3.8%，两者之间出现了脱节。因担心销售量大幅下降，大多企业都推迟将成本上升转嫁给客户，直到有绝对必要的时候。（来源：环球水产快讯）
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